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BBEJAEHUE

JlanHoe y4yeOHOE MyJIbTHUMEIUWHOE TOcOOWMe TMpEeaHA3HAYCHO IS
OakanaBpoB, M3y4yaIOIIUX JEJIOBOM HEMEUKHH S3bIK Il HWCIIOJIb30BAaHUS B
PO EeCCHOHANIBHBIX JIESITENBHOCTH, CBSI3AHHOM C KOMaHIUPOBKaMU, JEIOBBIMU
MEeperoBOpamMy,  HAIMMCaHWEM  JICJIOBOM  JOKYMEHTamu#,  OQOpMIICHHUEM
Mpe3eHTalui U T.11.

[lens mocoOue: oOydyeHHE HaBbIKAM JEJIOBOTO OOIIECHHUS Ha HEMEIKOM
s3bIke, (OPMUPOBAHWE HABBHIKOB MHCHbMEHHOW M YCTHOM peud, BKIOYas
CTEPEOTUIIBI MBIILJICHUS U MIOBEAEHUS CTPAHbI U3YYaeMOTrO SI3bIKA.

YuyebHoe  mocobwe  crnocoOCTByeT — (OPMUPOBAHMIO  CIEAYyIOUIEH
koMmrieTeHuu: CrocoOHOCTh OCYIIECTBIISATh JIEJIOBYI0 KOMMYHUKAIIMIO B YCTHOM U
MHUCbMEHHOHN (hOpMax Ha UHOCTPAHHOM SI3bIKE, & UMEHHO:

3HaTh MPUHIHUIBI TOCTPOCHUSI YCTHOTO M MHUCHbMEHHOI'O BBICKA3bIBaHUS Ha
WHOCTPAHHOM SI3BIKE;

3HaTh TIpaBWJa W 3aKOHOMEPHOCTH JEJIOBOM YCTHOW M ITHCbMEHHOMU
KOMMYHUKAIINH;

yMETh MPUMEHSATh HA MPAKTUKE JEIOBYHD KOMMYHHMKAIIMIO B YCTHOW U
MUCHbMEHHON (popMax, METOAbl U HABBIKM JICJIOBOrO OOIIEHUS HAa WHOCTPAHHOM
A3BIKE;

BJIaJICTh HABBIKAMHU UTCHHS U TIEPEBOJA TEKCTOB HAa MHOCTPAHHOM SI3BIKE B
npo¢eCCUOHAIBHOM OOIICHUY;

BJIAJICTh HABBIKAMH JIEJIOBbIX KOMMYHHUKAlMM B YCTHOM W ITHUCBMEHHOMN
dbopMe Ha UHOCTPAHHOM SI3BIKE;

BJIAJIETh METOJAUKOW COCTABJIEHUS CYKICHHUS B MEXKIMYHOCTHOM JI€JIOBOM
OOIIIEHNY HAa UHOCTPAHHOM SI3bIKE.

JlanHble 1TEeNM W 3aJaud  OMNPEACNISIOT CTPYKTYpPY Y4eOHOTO MOocoOus.
VYuebHoe mocobue BKIIOUAET B ceOsi 3 TemaTuueckux pasjaena. Kaxawiii pasaen
COCTOWT M3 HECKOJBKHUX YacTe, CoJIepKaIIiX OOIUe CBEACHHUS, CII0BAPh, 3aJaHMsI
JUIS aHallM3a, a TaKKe YIMPaKHEHHUs, HallpaBJICHHbIE HAa OCBOCHHUE U OTPaOOTKY
JIEKCUKHU C OJJHOBPEMEHHBIM MIPHUOOPETEHNEM HABBIKOB JIEIIOBO MEPEIUCKHU.
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ABSCHNITT 1.

Geschiftstreffen und Verhandlungen

l. Lernen sie folgende Redewendungen

Das finde ich eine tolle Idee. Wir
sollten es machen.

Gute Idee! So machen wir!

Das klingt ganz interessant.

In Ordnung!

Geht klar!

Ja, auf jeden Fall!

Klar, ich bin dabei!

Das hort sich gut an.

Daran habe ich auch schon einmal
gedacht.

Ich mache mit!

Na klar doch!

Naja, warum eigentlich nicht?

Es tut mir leid, aber da kann ich nicht.

Es ist eine tolle Sache, leider habe ich
am Sonntag schon etwas eingeplant.
Ich wire wirklich gern mit dir
gegangen, aber leider bin ich schon
verplant.

Am Sonntag kann ich leider nicht. Da
habe ich einen wichtigen Termin, den

ich nicht verschieben kann.

Es tut mir leid, aber Samstag ist sehr

ungiinstig fiir mich

S cumTaro 3To pekpacHas uaes. Mol
JTOJKHBI TaK C/IEJATh.

Otnnunas unes! Tak u noctynum!
3BYYHUT OUYEHb UHTEPECHO.
JoroBopuiucs!

Nnér!

Ja, koHeyHo!

Ia, s ¢ ToOOI/ ¢ Bamu!

3BYYHT HETJIOXO.

A Toxke yxxe 00 3TOM gyMal.

A B nene!

Hy xoneuno!

Hy a nouemy ObI 1 HET?

MHe )ajib, HO 1 HE MOTY.

[IpekpacHas uaesi, HO y MEHs y»Ke Koe-
YTO 3aIJIAHUPOBAHO HA BOCKPECEHBE.

51 ObI ¢ yIOBOJIBCTBHEM TTOILIEN C TOOOIA,

HO y MEHSI YK€ BCE€ pacIljIaHUPOBAHO.

K coxarnenuto, s He MOTY B
BOCKPECEHBE. Y MEHSI OUYCHb BaXKHAs
BCTpEUa, KOTOPYIO 51 HE MOTY
MIEPEHECTH.

MHe xanb, HO B Cy000TY MHE

HEeyA00HO.




Ich finde es toll, aber wire es nicht
besser, es iibermorgen zu machen?
Wie wire es, wenn wir einfach
morgen Abend machen?

Konnte man sich iiberlegen.

Da muss ich nochmal dartiber schlafen.

Ich sag dann Bescheid.

Das klingt zwar gut, aber ...

Ich bin nicht sicher, ob ...

Ich kann im Moment nichts Genaues
sagen, konnen wir spiter dariiber

reden?

310pOBO, HO HE JIy4Iile ObLJIO ObI
caenaTh 3TO mocie3aBTpa’?

Yto ecau Mbl 3aBTpa BEUEPOM ClieTIaeM
3TO?

MoO3HO nmoyMars.

MHe HyKHO TToIyMaTh emie pa3 oo
3TOM. Sl co00I1Iy TeOe OTBET MOTOM.
3BYYHT XOPOIIIO, HO...

51 HeyBepeH, uTo...

S ceituac He MOT'y CKa3aThb HUYETO
KOHKPETHOT'O, MBI MOXEM TI03kKE 00

ATOM IIOTOBOPHUTH?

Diskutieren Sie in Kleingruppen

e Benutzt man die Korpersprache meistens unbewusst oder bewusst?

e Wie nennt man einige Korperbewegungen und Gesten. Was bedeuten sie von der

psychologischen Seite?

¢ Wie unterscheiden Gesten in Russland von Gesten in Deutschland?

e Wie verhalt man sich im Kreise der unbekannten Leute? Welche Gesten konnen

dabei helfen?

¢ Wie kann man die Liige nach den Korpersignalen erkennen?

e Ist es wirklich, dass man mit den Worten toten kann?




Grammatisches Thema: «Negation»

I[JBI BBIPpAXKCHHA OTpUIAHWUSA B HCEMCIKOM S3BIKEC MOKXHO MCIIOJIb30BATh
OTpHIaTelbHbIC CIIOBa, Takue Kkak: nicht, kein, doch, weder ... noch, nichts,
niemand, niemals
Ist das sein Fahrrad? - Nein, es ist nicht seins. Sein Fahrrad steht da driiben.

Ist das dein Auto? - Nein, das ist ihr Auto.
Ist das nicht dein Buch? - Nein.
Ist das nicht deine Brille? - Doch. (Das ist meine Brille)

Ompuuyanue ¢ nomowwio Nicht. Mecmo nicht 6 npeonoscenuu

Nicht MmoxxeT oTpuIaTh BCE IPEIOKEHUE, TIIATOJI WK CYIIECTBUTEIBHOE C
OIIPpCACIICHHBIM APTHUKIICM.

[Ipu HanMuMK B MPEAJIOKEHUU TOJIBKO OJHOTO 271a20.ia OTpULanue nicht
CTaBUTCS B CaAMBIH KOHCI IMPCATIOKCHUA IICPCHA TOYKOH.

Ich lese dieses Buch nicht.

Er arbeitet nicht.

Sie kommt mit euch in Kino heute Abend nicht.
Ich habe dieses Buch nicht gelesen

Ich werde es heute nicht lesen.

Ich kann nicht ins Kino heute gehen.

Ich kann ins Kino heute nicht gehen.

Ecnu B npenjiosxkeHuu caoxkHble (OpMBI TJIarosia, COCTOSIIUE U3 ABYX
yacTel (r1arosl ¢ OTAEIIEMbIMU PUCTABKAMU, MOAAJIbHBIN TJ1aroii ¢ opMon
NuduanTHBA CMBICTIOBOTO TJIarojia, MHGUHUTUBHBIC KOHCTPYKITUH, TJIArOJIbI B
dbopme nporeaniero Bpemenu Perfekt, Plusquamperfekt u 1.1.), To nicht crout Ha
MIPEIIOCIETHEM MECTE.

Ich habe dieses Buch noch nicht gelesen
Ich werde es heute nicht lesen.

Ich kann ins Kino heute nicht gehen.



Sie macht die Tiir nicht zu.

[Tpu otpumanuu npednoea, To Nicht ctout mepen mpeaIoroMm.

Fahrst du mit dem Auto nach Miinchen? — Nein, ich fahre nicht mit dem Auto nach
Miinchen, ich fahre mit dem Zug.

Kommen Sie aus Spanien? — Nein, ich komme nicht aus Spanien.

Geht er heute ins Kino? — Nein, er geht nicht ins Kino, er joggt im Park.

Ecim mpemior ctout Ha mepBoM MecTe, TO NiCht cToMT B caMOM KOHIIE
MMpCaAJIOKCHUAI.

Nicht He cTaBUTCS B Ha4ano MpeioxKeHus !

Fahrt er mit diesem Zug nach Bern? — Nein, mit diesem fahrt er nicht.
Kommen Sie aus Deutschland? — Nein, aus Deutschland komme ich nicht.
Geht sie morgens ins Museum? — Nein, ins Museum geht sie nicht.

Kpome Toro, nicht MmoskeT cTosiTh Tiepe OTPUIIAEMBIMH CIIOBAMH (CETOJIHS,
MHOTI'O, ITPOCTO TAK, OXOTHO H T.I[.).

Liest Karl viel? — Nein, er liest nicht viel.

Trinken Sie Tee? — Nein, ich trinke Tee nicht gern.
Sie macht diese Aufgabe nicht morgen.

B cimyyae otpunianusi onpeaeseHHOM 4acTh WMJIA OJHOTO CJIOBA, & HE BCETO
npeutokeHus, Nicht craBuTcs mepenq TeM, 4TO HeoOxoaumo otpunath. C
IMOMOIIBbIO MHTOHAWUHU IMTPOUCXOAUT BBIJACICHHUC OTPHULIAHHUA nicht 1 TOT'O CJIOBA UJIN
TOM YacTH NpCaJIOKCHUA, KOTOPOC OTPHULIACTCA.

[ToctanoBka nicht B Hauyano npenyoXeHHUs MJOMYCKAETCS JHIIb IpH
UCTONIb30BaHuU obopota nicht ..., sondern .... B maHHOM ciyyae TpOMCXOIUT
OTPHUIAHUC KAKOI'0O-TO CJIOBA WX YaCTHU IIPCIJIOKCHHA C BBCACHHUCM AJIbTCPHATHUBBIL
OTpUIIAHUIO (HE BKJIIOUWTH, a BBIKJIIOUUTH, HE 5, a OH; HE CEroJIHs, a 3aBTpa, U
T.J.).

Nicht Nastja hat das Glas gebrochen, sondern Marie.

Er liest diesen Artikel heute, nicht morgen.

Sie konnte nicht ein Stiick, sondern gleich eine ganze Torte essen.

Ich gratuliere nicht nur ihm, sondern seiner ganzen Familie.
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IIpy  oTpumanum  NPWIATATEIBHOIO, NpUYacTuss  WIM  TPYIIHI
npuiaraTenpHBIX  NICht 3aHMMaeT MO3UIMIO TEpe] CaMUM  IPHIIAraTeIbHBIM
(mpugacTtuem).

Meine Schwester trigt oft dieses nicht gebiigelte Kleid.

Die nicht lange dauernde Vorlesung weckt das Interesse der Studenten.

Er gibt ihr ein noch nicht gelesenes Buch.

Ompuuanue ¢ nomownio kein

CyIlIecTBUTEIbHOE C OMPEICIICHHBIM apTUKICM OTPHIACTCS C MOMOIIIBIO
nicht. CymecTBuTensHOE ¢ HEONPEIEICHHBIM aPTUKIIEM OTPHIIACTCS C TIOMOIIBIO
kein-. CymecTBuTeabHOe 0€3 apTUKIS OTpPHIAeTCS C oMol  Kein-.
OTpuniateibHOe MecTOMMEHHE Kein- CKIOHSAETCS TOYHO TaK »JKe, KaK |
HCOIPEICIICHHBIA apTHKJIb. BO MHOXECTBEHHOM 4YHCIIC HET HEONPEIEICHHOTO

ApTUKIIA, CCTh TOJIBKO OTpHUIATCIbHOC MCCTOMMCHUC keine.

Kasus Maskulinum Femininum Neutrum Plural
Nominativ kein keine kein keine
Genitiv keines keiner keines keiner
Dativ keinem keiner keinem keinen
Akkusativ keinen keine kein keine

Ist das ein Buch? — Nein, das ist kein Buch, das ist ein Heft.

Ist das ein Bleistift? — Nein, das ist kein Bleistift, das ist ein Kugelschreiber.

Sind das _ Schiiler? — Nein, das sind keine Schiiler, sondern _ Studenten. (Plural )
Hast du einen Hund? — Nein, ich habe keinen Hund.

Econ nepea CymeCTBUTCIbHBIM CTOUT YHCIUTCIBHOC eins, TO OHO
CKJIOHSICTCS KaK HEONPEACICHHBIN apTHKIb. YuCIuTenbHOE €INS OTpHIaeTCs ¢
MMOMOILBIO Nicht.

Er hat von seinen Freunden nicht ein Geschenk, sondern drei.

Peter hat nicht einen Computer zu Hause, sondern zwei.
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Ompuuameﬂbubte cioea

IIOJIOXKUTECIIBbHO

Oco0a jemand — kTo-To

etwas, alles — uro-to,

[Ipenmer
BCC
jemals — xorna-
HUOY b, oft — "acro,
Bpems _
immer — Bcerna,
manchmal — uaorma
irgendwo — rae-to,
Mecto )
uberall — Be3ze
irgendwohin — kya-
Hamnpasnenue

TO

OTPpULATCIIBHO

niemand —

HHUKTO

nichts — auuero

nie, niemals —

HUKOTIA

nirgendwo,
nirgends —

HUTAOC

nirgendwohin —

HUKYyAa

Beispiele
Hast du da jemanden
gesehen? -Nein, da habe ich

niemanden gesehen.

Bestellst du etwas fuir sich? -

Nein, ich bestelle nichts.

Wart ihr schon jemals in
Osterreich? - Nein, dort
waren wir noch nie.

In Osterreich war ich

niemals.

Irgendwo in dem Flur liegt
mein Regenschirm. Ich kann

deine Brille nirgends finden.

Ich iiberlege mir, ob wir
irgendwohin im Sommer in
den Urlaub fahren. Mein
Auto ist leider kaputt, ich
kann jetzt nirgendwohin

fahren.

Koncmpyxkyuu ¢ ompuyamensnsim 3nauenuem «...Hu ..., vu ...» («weder ...

nochy)

Paul kann nicht tanzen. Er kann auch nicht singen.

Paul kann weder tanzen noch singen. — I[Tayyb He yMeeT HU TaHIEBaTh HU IETh.

He coenas umo-mo (ohne ... zu)

Sonja will reisen. Sie will nicht viel Geld ausgeben.
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Sonja will reisen, ohne viel Geld auszugeben. — Cons xouer mytemecTBoBaTh, He

TpaTsa MHOT'O JICHCT.

Ilpeonozu c ompuyamenvHbIM 3HAYEHUEM

0e3 + magexx AkkysartuB (ohne + Akkusativ)

Sie beginnen die Party. Sie warten auf mich nicht.

Sie beginnen die Party ohne mich.

Das Médchen fahrt im Zug. Er hat keine Fahrkarte.

Das Médchen fahrt im Zug ohne Fahrkarte.

kpoMme + nagex Jatus (auBer + Dativ)

Die ganze Touristengruppe ist piinktlich zum Bus gekommen, nur Herr Krause
nicht.

Die ganze Touristengruppe auer Herrn Krause ist piinktlich zum Bus gekommen.
Mein Freund hat schon alles in dieser Stadt gesehen, nur das Museum nicht.

Mein Freund hat alles in dieser Stadt auller dem Museum gesehen.

Ilpegpuxcot u cygpghuxcot 012 ompuyanus

[Tpedukchl cTOAT TIepes; KOpHEM U MIPUIAIOT CIIOBY 3HAUCHUE «HEY:

apolitisch, asozial, atypisch

Das war atypisch fiir ihn, kein Bier am Sonnabend zu trinken.

desillusioniert, desinteressiert, desinfiziert, desorganisiert, desorientiert

Das Krankenhaus ist desinfiziert und aufgeraumt.

Indiskutabel, indiskret, inkompetent, instabil, intolerant

Sein Zustand ist jetzt instabil. / Solches Verhalten ist intolerant.

irrational, irreguldr, irreal, irrelevant, irreligios, irreparabel

Das Bild scheint irreal zu sein.

Viele Jungen und Madchen sind heute irreligios.

unbeliebt, unbewusst, unehrlich, unfihig, unendlich, unfreundlich, ungeduldig,
ungeeignet, ungerecht, unidflich, unkompliziert, unsicher, unschén, unschuldig,
unverstdandlich, Unzufrieden, ...
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Er hat das unbewusst gemacht.
Warum benehmen sie sich so unfreundlich?
Diese Waschmaschine ist fiir die regelmaBige Verwendung ungeeignet.
Das ist sehr leicht, die Aufgabe ist unkompliziert.
Cy®dduKcel CTOST mociie KOpHs ¥ IPHUIAIOT CJIOBY 3HaUCHHE «0e3» Uin
«He». anspruchslos, arbeitslos, erfolglos, ergebnislos, freudlos, hilflos, humorlos,
leblos, sinnlos, sprachlos, taktlos, verantwortungslos.
Es macht keinen Sinn, dir solche Witze zu erzihlen, du bist total humorlos.
Meine Eltern wandern viel, sie sind anspruchslose Touristen, sie konnen im Zelt in
den Schlafsicken schlafen.
Weiter diese Geschichte zu erzdhlen war schon sinnlos.

Sprachlos stand er vor mir und konnte nicht verstehen, was passierte.

1. Setzen Sie die Verneinung «nicht» oder « kein» ein.

1. Das Médchen hat ... GroPfmutter. 2. Seine Antwort ist ... gut. 3. Er
versteht leider ... alles. 4. Die Studenten haben heute ... Seminare. 5. Wir fahren
jetzt ... nach Hause. 6. Meine Wohnung liegt ... im dritten Stock, sondern im
vierten. 7. Im Horsaal unserer Fakultit gibt es ... Stiihle. 8. Peter fahrt zur Arbeit
... mit der U-Bahn. 9. Dieses Buch ist ... interessant. 10. Warum sagst du mir ...
Wort dartiber. 11. In unserem Gebdude gibt es ... Sprachlabor. 12. Das ist ...
meine Zeitung. 13. Gibt es hier ... Bibliothek? 14. Ich lerne ... Deutsch, sondern
Englisch. 15. Ich habe ... Personalcomputer. 16. Ich verfiige tiber ... Information.
17. Vor Aufregung bringt Uta ... Wort hervor. 18. Die Aussprache des Redners ist
nicht besonders gut und wir verstehen ... jedes Wort. 19. Anton steht ... um 7 Uhr
auf, er ist schon um 6 Uhr morgens wach.

2. Ubersetzen Sie ins Russische
1.Niemand konnte ohne dich die Aufgabe erfiillen.
2.Aus dem Vortrag haben wir nichts Neues erfahren.
3.Nirgends fanden die Studenten das neue Lehrbuch.

4.Sie haben nie von einem solchen Verfahren gehort.
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5.Weder meine Freunde noch ich haben die neue Ausstellung besucht.

I11.  Lesen Sie den Text. Ubersetzen Sie ins Russische.
Geschiftskommunikation - Verhandlungen
Geschéftsverhandlungen spielen eine wichtige Rolle in politischen,
kommerziellen und geschéftlichen Aktivititen. Bei der Kommunikation mit
Geschiftspartnern kann das Verstiandnis ihrer Psychologie und der Interessen der
von 1ihm vertretenen Organisation ein entscheidender Faktor fiir den
Verhandlungsverlauf sein.
Die wichtigsten Komponenten der Berufskultur sind:
1) die Fahigkeit, Geschéftsverhandlungen erfolgreich und effektiv zu fiihren;
2) die Fahigkeit, mit Dokumenten zu arbeiten;
3) die Fahigkeit, den Text des Dokuments kompetent zusammenzustellen.
Wirtschaftskommunikation impliziert, dass die Personen in der
Kommunikation Informationen austauschen, um gemeinsame Aktivitdten
durchzufiihren. Die Geschaftskommunikation besteht aus mehreren Stufen:
1. Bekanntschaft, Kontakteinstellung;
2. Analyse des Geschehens;
3. Diskussion aktueller Probleme;
4. eine fiir beide Seiten vorteilhafte Losung des Problems;
5. Abschluss des Kontakts.
In Geschéftsbeziehungen halten die Menschen einen bestimmten Stil ein.
a) untergeordnet (Kopf-Sklave);
b) Service und Freundlichkeit - zwischen Arbeitskollegen;
c) freundlich.
Arten der Geschiftskommunikation:
1) tiberzeugend - auf die Anerkennung der eigenen Position vor einem Partner und
die Neuausrichtung der Ziele ausgerichtet;
2) kognitiv - auf die Entwicklung neuer Informationen sowie auf deren

Anwendung im praktischen Leben ausgerichtet;
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3) suggestiv - notwendig, um Auswirkungen zu haben, um Motivationen, Werte,
Verhalten und sogar Einstellung zu dndern;

4) expressiv - zielt darauf ab, die Stimmung des Partners zu beeinflussen, um sie
zu verdandern; eine Art von Emotionen, die ausgelost werden miissen, um das Ziel
besser erreichen zu konnen.

Offizielle  Geschiftskommunikation ist eine Kombination aus
geschéftlichen und zwischenmenschlichen Interaktionen. Gleichzeitig werden die
Teilnehmer an einer solchen Kommunikation von Interessenskonflikten geleitet.
Im Verlauf einer solchen Kommunikation kommt es zu bestimmten Konflikten und
oft zu offenen Konflikten. Um solche Momente zu vermeiden, ist das Wissen iiber
verschiedene Kommunikationsformen und Technologien zur Beeinflussung von
Menschen erforderlich.

Die geschiiftliche Kommunikation in einer Organisation manifestiert sich
nicht nur in internen, sondern auch in externen Beziehungen. Formal handelt es
sich dabei um ein System der Nachrangigkeit, das von der Unternehmensleitung
gegeben wird und auf den allgemeinen Geschiftsanforderungen basiert.
Kommunikation in diesem Sinne erhilt zwingende Merkmale wie Schweregrad
und Differenzierung der Arbeitnehmer. Es ist zwar mdglich und in diesen kleinen
Gruppen entstenen Spannungen und Konflikte.

Die  wichtigsten @ Formen  der  Geschiftskommunikation  sind
Geschiftsgespriache, Prasentationen, Konsultationen und Verhandlungen.

Geschiftsgesprache sind notwendig, um den Gesprichspartner dazu zu
bewegen, die Geschiftslage zu dndern, um neue Geschiftsbeziechungen
aufzubauen.

Eine Présentation 1st eine Offentliche Prisentation eines kiirzlich
aufkommenden Produkts. Diese Kommunikation zielt darauf ab, die erforderliche
Meinung zu dem Formular usw. zu erstellen.

Ein geschéftliches Meeting ist eine Art Management-Management-Aktivitét,
mit der Sie den Informations- und Meinungsaustausch zwischen Mitarbeitern

organisieren konnen.
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Die Verhandlungen begleiten praktisch alle Aktivititen. Thr Ziel ist es, eine
Vereinbarung iiber die Teilnahme an bestimmten Aktivititen von

Geschiftsparteien mit beiderseitigem Nutzen zu erzielen.

IV. Beantworten Sie die Fragen zum Text.

1. Wo spielen Geschiftsverhandlungen eine wichtige Rolle?

2. Welche Komponenten hat die Berufskultur?

3. Woraus besteht die Geschaftskommunikation?

4. Welche Arten der Geschaftskommunikation kennen Sie?

5. Werden die Teilnehmer an ein eroffiziellen Geschiftskommunikation von
Interessenskonflikten geleitet?

6. Wo manifestiert sich die geschiftliche Kommunikation in einer
Organisation?

7. Nennen Sie die wichtigsten Formen der Geschaftskommunikation.

V. Schauen Sie sich das Bild an. AuBiern Sie Ihre Vermutungen

beziiglich des Ortes, der Beziehungen zwischen den Personen, der

Gesprichssituation u.a.

Welche Gespriche wiirden Sie als ,,Small Talk®, also als ,kurzes

unverbindliches Gesprich* bezeichnen?
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V1. Geschiftliche Unterredung zum Vertragabschlief3en.
Lernen Sie folgende Waorter.
treffen, a,0 - BcTpeTuTh
der Ascher - nenenpHUIA
sich vom Zwischenregierungsabkommen leiten — ncxoauTh u3
MEXITPaBUTEIHCTBEHHOTO COTIIAIIICHUS
die Leistungen unsererseits —paGoThI ¢ HallleH CTOPOHBI
der Umfang - o0bem
reichen - xBatathb, OBITH JOCTATOYHBIM
die Ausgangsdaten —rcxoHbIe JaHHBIC
es ist bei uns so iiblich —y Hac Tak nmpuHsTO
die Frist - cpok
wenn nichts dazwischenkommt —ecix HUYTO HEe TTOMeEIIAeT
einhalten, ie, a - cobnronaTs
vereinbaren - cornmacoBath
der Vertragsentwurf —ipoekt qorosopa

Abgemacht? - ToroBopuucs?

VIIl. Lesen Sie den Dialog.
Die Kollegen Smirnow und Orlow sind von Russland in Hamburg angekommen
und begaben sich in die Vertretung des AHBs (Aufienhandelsbetriebs) in den
Bezirk Pankow. Sie wurden in der Firmenvertretung in den Verhandlungsraum

gefiihrt. Dort trafen sie ihre deutschen Partner.

Dialog A
—Guten Tag!

—Guten Tag!
—Bitte, nehmen Sie Platz! Rauchen Sie?
—Ich — ja, mein Kollege — nicht.
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—Hier bitte der Ascher! Was trinken Sie? Mineralwasser, Tee, Kaffee?

—Danke. Wir trinken gern Tee.

—Da wir heute nicht so viel Zeit haben, beginnen wir. Ich glaube, wir lassen uns
von dem Zwischenregierungsabkommen leiten.

—Genau das meine ich. Fiir alle Leistungen unsererseits miissen extra Vertrige
abgeschlossen werden.

—Und was steht im Vertrag?

—Der Umfang und die Termine fiir die Durchfiihrung dieser Leistungen.
—Schon. Dann beginnen wir mit den Projektierungsarbeiten. Sie sind in zwei
Jahren auszufiihren, das steht im Artikel 2 des Abkommens. Reicht Ihnen die
Zeit, um alle Projektierungsarbeiten auszufiihren?

—Es ist bei uns so tiblich, dass die Projektierungsarbeiten in 3 Jahren ausgefiihrt
werden. Aber vieles hiangt auch von Thnen ab.

—Sie meinen?

—Ich meine das Sammeln von Ausgangsdaten. Wir geben lhnen die Frist von 12
Monaten. In den weiteren 2 Jahren fiihren wir die Projektierungsarbeiten durch.
—Wirklich?

—Ja, wenn nichts dazwischenkommt.

—Sie meinen, wenn wir die bestimmte Frist genau einhalten.

—Eben.

—Schon. Also das haben wir vereinbart.

—Fiir diese Leistungen miissen wir einen Vertrag abschlieen?

—Fiir jede Art Leistungen soll extra ein Vertrag abgeschlossen werden.

—Schoén. Wir schlieen einen Vertrag ab, falls Sie uns einen Vertragsentwurf
libergeben.

—Das machen wir, doch nicht heute. Morgen friih kommen wir zusammen. Dann
konnen Sie verschiedene Fragen an uns richten.

—Wird angenommen.

—Wenn alle fraglichen Stellen besprochen sind, tibergeben wir Thnen den

Vertragsentwurf. Abgemacht?
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—Jawohl.

VIIIl. Beantworten Sie die Fragen zum Dialog.
- Wo treffen sich die russischen und deutschen Geschiftspartner?
- Zu welchem Zweck sind sie angekommen?
- Wovon lassen sich die Geschéftspartner leiten?
- Wofiir miissen extra Vertrige abgeschlossen werden?
- Wie ist die Frist fiir Projektierungsarbeiten?
- Warum miissen die Ausgangsdaten schnell gesammelt werden?

- Wann wird der Vertragsentwurf der anderen Seite tibergeben?

IX. Vertragabschliefien

B npaxmuxe cywecmeyiom 06a nymu cogepuieHusi mop2080t COeIKU,

a) 3amnpoc — NpeUI0KEHNE — 3aKa3 + MOATBEPKACHUE 3aKa3a (B clayyae
MpeIoKeHHs 6€3 0053aTeNIbCTB WU 3aKa3a YCTHO, 10 TeledoHy WIH
tenerpady) — mocraBka+ orJiaTa;

0) 3aKJIFOUEHHUE TOTOBOPA MIPH JTUIHOM YIaCTHH JOTOBAPUBAIOIINXCS CTOPOH. B
ATOM CIIy4ae JOTOBOP COJACPIKUT TAKUE MMyHKTHI:

1. Ort und Datum des Abschlusses - mecto u BpeMs 3aKITIOYCHHUS
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2. Namen der vertragschlieBenden Parteien - umena cTopoH.

3. Gegenstand des Vertrages - mpeaMeT 10roBopa.

4. Preis und Gesamtwert - riena u 0011as CTOUMOCTb.

5. Liefertermine - cpoku mocTaBku.

6. Konventionalstrafe - Heycroiika.

7. Zahlungsbedingungen - yciaoBus OILIaTHI.

8. Qualitit, Gewicht der Ware - kauecTBo, Bec ToBapa.

9. Verpackung und Markierung - ynakoBka ¥ MapKHUpOBKa.

10. Priifung, Erprobung und Inspektion - ucrbTanust 1 KOHTPOJIb.

11. Gewahrleistung - rapanTus.

12. Versicherung - ctpaxoBka .

13. Force majeure - ®opc-maxop ("00CTOATEIHLCTBA HEIPEOIOIUMOM CHIIBI').
14. Schiedsgericht - apouTtpax.

15. Sonstige Bedingungen -apyrue yciioBus.

16. Juristische Anschriften der Parteien - ropunuueckue anpeca CTOpoH.

17. Unterschriften - noamucu.

Tloznaxomvmecs ¢ ppacmenmaprvim 06pazyom 002080pa
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Kaufvertrag

Uber ein gebrauchtes Mobiltelefon

Verkaufer

Vor- und Nachname
Strafle +Haus-Nr.
PLZ / Ort

Telefon

Email

Ausweis-Nr.

Kaufer

Vor- und Nachname
Strafle + Haus-Nr.
PLZ / Ort

Telefon

Email

Ausweis-Nr.

Gegenstand / Gerat

Hersteller

Modell

Seriennummer

Besonderheiten des
Gerates

Zustand

Sonstiges/Zubehdr

Vereinbarungen

Privatverkauf, samtliche Gewahrleistungsrechte werden ausgeschlossen.

Der Verkaufer sichert zu, dass der Verkaufsgegenstand frei von Rechten Dritter ist und
nicht als gestohlen gemeldet ist oder wird. Bis zur vollstandigen Bezahlung bleibt der

Verkaufsgegenstand Eigentum des Verkdufers. Miindliche Absprachen sind kein Bestandteil
des \ertrages.

Ubergabezeitpunkt am:

Kaufpreis

Eur
o
Der Kaufpreis ist bei Ubergabe in bar zu zahlen.

In Worten:
Eur
o

Datum, Unterschrift Verkaufer Datum, Unterschrift Kaufer

X. Lesen Sie den Aushang. Stellen Sie Vermutungen zu
Tagesordnungspunkten auf dem Aushang an.
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An alle Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter
Die niichste Mitarbeiterversammlung findet am Donnerstag,
17. Mai statt
Beginn: 11:00 Uhr, Ende: 12:30 Uhr
Ort: GroBer Besprechungssaal
(Geschiftsfihrung wird anwesend sein)

Tagesordnung
Neue Urlaubsregelung
Uberstunden
Fortbildung
Private Mails
Frithstiickspause
Vergiitung nach Leistung
Sonstiges

N A NN

XI. Lesen Sie den Text. Ubersetzen Sie ins Russische.

Zur Ethik der Telefongespriche

 Gesprachspartner
nicht anwesend |
Leitung belegt

sich Zeitpunkt fiir
Gesprachspartner neuen Anruf sagen
zustindig lassen

Nachricht
hinterlassen

Gesprich fiihren,
Auskunft erteilen,
Hilfe anbieten usw.

Das Telefongesprich ist die Sprachkommunikation von zwei Teilnehmern
iiber das Telefonnetz.
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zwischen den Teilnehmern muss eine Verbindung aufgebaut werden, damit
ein Telefongespriach durchgefiihrt werden kann. Diese Verbindung muss gehalten
und zum Schluss wieder abgebaut werden.

Offizielle Telefongespriache umfassen den Bereich von institutionell
festgelegten Kommunikationsabldufen. Dazu gehoren soziale Rdume von
staatlichen und privaten FEinrichtungen wie Amter, Botschaften, Biiros,
Firmenvertretungen, Konsulate.

Zur Ethik  der  offiziellen Telefonkommunikation  gehoéren
Hoflichkeitsformeln, die  Mittel der Beziehungsgestaltung und  der
Beziehungspflege sind.

Bei den offiziellen Telefongesprachen muss man korrekt und hoflich sein.
Die Hoflichkeitsformeln widerspiegeln gegenseitige Wertschéatzungen. Der Stil der
geschiftlichen Telefongespriache ist gewohnlich formlich, offiziell. Die Wortwahl,
die Intonation diirfen nicht zu kameradschaftlich wirken

In der Regel verlaufen die offiziellen Telefongespriche nach einem
bestimmten Schema

Das Telefongesprich sieht meistens zwei Gespriachspartner vor, deren
kommunikative Handlungen folgenderweise strukturiert sind: das Telefonklingeln,
Kontaktherstellung, Thematisierung des Gespriachs, das eigentliche Gesprich,
Schluss des Gesprachs, Abschied.

Ein sehr wichtiges Element des Telefongesprichs ist die Anrede

Die Anredearten konnen ganz unterschiedlich sein. Beim offiziellen
Gespréach soll man bekanntlich ausgewogen bleiben. Die Anrede «Herr» und
«Frauy gilt sowohl fiir ledige, als auch verheiratete Ménner und Frauen.

Zum Beispiel:
- Professor Miiller,... — Doktor Fischer,...
- Kollege Krause,... - Kollegin Lehmke,...

Nach der Thematisierung kommt man zum eigentlichen Gesprach. In den

geschéftlichen Telefongespriachen gibt es wenig Kommentar, selten Abweichungen

vom Thema. Das Telefongesprach soll im Voraus gut durchdacht sein.
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Bei den geschiftlichen Telefongespriachen darf der Empfinger des Anrufes
den Sprechenden nicht unterbrechen. Er soll aufmerksam zuhéoren.

Wichtig ist es auch, den entsprechenden sprachlichen Stil, sprachliche
Klischees, Hoflichkeitsformeln und  kulturspezifische  Normen sowie

Situationsstrukturen zu beherrschen.

XI1. Bilden 10 Fragen zum Text «Ethik der Telefongespriche»

XI1I. Lesen Sie das Telefonat mit der Firma BSFA.

Rezeptionist: BSFA, guten Tag, was kann ich fiir Sie tun?

Herr Klotz: Ja, guten Tag, hier ist Paul Klotz. Ich mdchte gern Herrn
Heldman sprechen.

Rezeptionist: Einen Moment, ich verbinde Sie. Eh, wie war Ihr Name?

Herr Klotz: Klotz, Paul Klotz.

Herr Heldman: Heldman.

Herr Klotz: Ja, guten Tag, Herr Heldman, hier ist Paul Klotz, von der Firma

SAP AG . Ich mochte mit Ihnen einen Termin vereinbaren.
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Herr Heldman: Worum geht es, Herr Klotz?

Herr Klotz: Ich wiirde Thnen gerne unser neues Computerprogramm
vorstellen. Ich glaube, es ist gut geeignet fiir Thre Firma.

Herr Heldman: Wir sind mit Ihren Programmen immer sehr zufrieden. Das
Computerprogramm wiirde mich interessieren. Passt es Thnen néchste Woche, am
Dienstag?

Herr Klotz: Ja, nichste Woche Dienstag passt mir gut. Geht es nachmittags?

Herr Heldman: Nachmittags...? Von 15.00 bis 16.00 Uhr habe ich Zeit.

Herr Klotz: Gut, Herr Heldman, dann komme ich ndchste Woche Dienstag
um 15.00 Uhr zu lhnen.

Herr Heldman: Ja, melden Sie sich bitte an der Rezeption, ich hole Sie dort
ab. Auf Wiederhoren.

Herr Klotz: Auf Wiederhoren, bis Dienstag.

XI1V. Spielen Sie ein dhnliches Telefongesprich:
e mit Threm Chef. Sie mochten ihm etwas anbieten und vereinbaren einen

Termin.
e mit der Rezeptionistin. Sie nennen den Grund des Anrufs und vereinbaren

einen Termin mit dem Chef. Im Moment ist er nicht da.

XV. Spielen Sie einige Anrufe nach dem Ablauf oben. Oberlegen Sie vorher:

Was sagen Sie, wenn Sie: Sie mochten: e Guten Tag, hier spricht ...
e den zustidndigen Gesprachspartner e Prospekte e Ich rufe an, weil ...
nicht erreichen kénnen. ¢ cinen Bus bestellen e Konnte ich bitte mit Frau/
e den zustidndigen Mitarbeiter nicht e einen Termin vereinbaren Herrn ... sprechen.
kennen. e ein Angebot tiber ... e Konnten Sie mir bitte die
e Telefonnummer und Durchwahl e eine Auskunft tiber ... Durchwahl von Frau [Herrn ...
haben, sich aber nur der o Hilfe bei ... geben.
Anrufbeantworter meldet. e Konnten Sie bitte Frau/Herrn

... eine Nachricht hinterlassen.
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TEST. Abschnitt 1
1.Ilpouuraiite Tesedonnblii pasrosop (auajor C):
Herr Keller: Guten Morgen, hier Keller, Firma Braun.
Frau Miiller: Guten Morgen, Herr Keller.
Herr Keller: Was kann ich fiir Sie tun, Frau Miller?
Frau Miiller: Vielleicht erinnern Sie sich: wir haben auf der Messe
miteinander gesprochen.
Herr Keller: Ja, richtig, Frau Miiller. Sie wollten mich ja besuchen.
Frau Miiller: Genau. Ich wollte Sie fragen, ob ich nichste Woche mal bei
Thnen vorbeikommen konnte, um Thnen unser Modell zu prasentieren.
Herr Keller: Das geht, nachste Woche bin ich im Hause. Warten Sie mal,
am besten wire es am Mittwoch, dem 14.03., da habe ich noch keine Termine.
Frau Miiller: Oh, das passt mir leider nicht. Da bin ich in Kéln. Aber wie
wire es mit Freitag VVormittag?
Herr Keller: Von 11 bis 12 habe ich Zeit. Ist Ihnen das recht?
Frau Miiller: Ja, ausgezeichnet. Ich bin um 11 Uhr bei lhnen.
Herr Keller: Also, ich notiere: Freitag, 16.03., 11 Uhr. Sie wissen doch,
wie Sie uns finden? Blumenstral3e 142
Frau Miiller: Ja, kein Problem. Ich kenne mich aus. Also vielen Dank, Herr
Keller, und bis nidchste Woche Freitag!
Herr Keller: Alles klar, Frau Miller. Ich freue mich. Auf Wiederhoren.
Frau Miiller: Auf Wiederhoren.

2. BctaBbTe mponyleHHbIe ¢JI0BA MO TekcTy auanora C.

Herr Keller: Guten Morgen, hier Keller,1) :

Frau Miiller: Guten Morgen, Herr Keller.

Herr Keller: Was kann ich fiir Sie tun, Frau Miller?

Frau Miiller: Vielleicht erinnern Sie sich: wir haben 2)  miteinander
gesprochen.

Herr Keller: Ja, richtig, Frau Miiller. Sie wollten mich ja besuchen.
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Frau Miiller: Genau. Ich wollte Sie fragen, ob ich nichste Woche mal bei

Ihnen vorbeikommen konnte, um IThnen unser Modell zu3)

Herr Keller: Das geht, 4) bin ich im Hause. Warten Sie mal,

am besten wire es am Mittwoch, dem 14.03., da habe ich noch keine Termine.
Frau Miiller: Oh, das 5)  mir leider nicht. Da bin ich in K&In. Aber wie
ware es mit Freitag Vormittag?

Herr Keller: Von 11 bis 12 habe ich Zeit. Ist Ihnen das recht?

Frau Miiller: Ja, ausgezeichnet. Ich bin um 11 Uhr bei lhnen.

Herr Keller: Also, ich notiere: Freitag, 16.03., 11 Uhr. Sie wissen doch,

wie Sie uns finden? Blumenstralle 142

Frau Miiller: Ja, kein 6) . Ich kenne mich aus. Also vielen Dank, Herr
Keller, und bis nidchste Woche Freitag!

Herr Keller: Alles klar, Frau Miiller. Ich freue mich. Auf 7) :

Frau Miiller: Auf Wiederhoren.

3. Pacnosioxkute ¢pa3sl Auajiora B NpaBUIbHOM M0OC/I€10BATEIbHOCTH.
a) — Das ist uns recht.
b) — Heute Abend lade ich Sie zum Abendbrot ein.
C) - Aber natiirlich. Ich hoffe, dass wir einen Kontrakt abschlieen werden.
d) - Herr Keller, auler Angebot haben wir auch Preislisten und Kataloge.
e) — Herr Wagner, wir brauchen zuerst lhre spezielle Anfrage und Bestellung
unserer Produktion.
f) — Herr Wagner, haben Sie schon unser Angebot
g) — Morgen besprechen wir nochmals die Verkaufsbedingungen und

unterzeichnen dann den Vertrag.

4. BoiGepuTe noaxojsiiee orpunanue (a uiu b):
1. Ich muss eine Ubersetzung machen, aber ich habe ... Worterbuch.
2. Er hat den Text ... verstanden.
3. Das war eine Konferenz fiir die Lehrer, ... Schiiler nahm daran teil.
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4. Sie arbeiten am Sonntag... .

5. Dieser Junge ist ... Student.

a) nicht b) kein

5. IlocTaBbTe B CJAEAYIONIUX NMPeII0KEHUSIX MOAXOAsIIEe M0 CMBICTY
orpunanmue (a uau b):

Der Text war sehr schwer, ... Schiiler hat ihn verstanden.

Der Text war sehr schwer, ... hat thn verstanden.

Die Aufgabe war zu kompliziert, ... konnte sie 16sen.

Die Aufgabe war zu kompliziert, ... Schiiler konnte sie 16sen.

A A

Die Stadt ist sehr schon, ... wollte sie verlassen.

a) niemand b) kein

6. [TocTaBbTe MOAXOAMAILIEE MO CMBICJY OTPUIIAHUE U3 NPUBEIEHHBIX HUKE:
1. Ich kenne ... an dieser Fakultit.
. Nein, ich verstehe hier... .
. Er war im Ausland ... in seinem Leben.

2
3
4. ... qgibtes so viele Bodenschitze, wie in Sibirien.
5. ...spricht hier Deutsch.

6

. Die Schiilerin Orlowa kennt die Worter ... .

a) niemand b) niemals c) nirgends d) nichts €) nicht
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ABSCHNITT 2.

Prasentation

l. Lernen Sie folgende Worter:

BegriiBung und Vorstellung

Guten Tag, meine Damen und Herren
Mein Name ist...

Ich bin hier fiir ...
zustandig/verantwortlich.

Thema und Gliederung

Ich méchte heute tiber das Thema
...sprechen

Ich méchte Thnen heute unser
Unternehmen vorstellen.

Mein Vortrag besteht aus folgenden
Teilen:

Erstens, ...

Zweitens, ...

Drittens,...

Anschlieflend, ...

Zum Schluss...

Am Anfang werde ich tiber ... sprechen

Danach gehe ich ausfiihrlicher auf (die

Struktur und die Produkte) ein.

Anschliefend werde ich einige Beispiele

zeigen.
Zum Schluss gebe ich noch einige

Informationen zu ...

SchlieBlich gibt es noch einige Fakten zu

[IpuBeTcTBHE M NpECTaBICHUE
3paBCTBYITE, JaMBbI U TOCIIOAA.
Mens 30ByT...

3] oTBeuaro 3a... S OTBETCTBEHEH 3a

Tema u ornasieHue / cogep:kaHue
Ceroans s xoTea Obl TOTOBOPUTH O
TEME. ..

Ceroans s XxoTea Obl IPEACTABUTH
Bawm nHame npeamnpusitue.

Moii noknag COCTOUT U3
CIICIYIOIINX YaCTEeH:

Bo-nepBbIx, ...

Bo-BTOpBIX, ...

B Tperbux, ...

3aTem ...

B konre ...

B nauae g pacckaxy o ...

Jlanee s pacckaxy o (CTPyKType U
IPOIYKTax).

3aTeM 5 MOKaXXy HECKOJIBKO
MIPUMEPOB.

B xoHn1ie s 1am nHGOPMAIIHIO O ...

B KOHIC s NPEACTABIIIO HCKOTOPLIC

(baKThI O ...
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Themen einleiten, wechseln und
abschlieBen

Als erstes mochte ich iiber ... sprechen.
Soweit zum ersten Schwerpunkt, und jetzt
ZU ... .

Nun einige Worte zu ...

Ich komme jetzt zum nachsten Top meines
Vortrages ... (unser neues Projekt).
Bezug nehmen / Exkurse

Wie ich eben schon sagte, ...

Wie ich am Anfang erwéhnt habe, ...

Wie Sie sicher wissen / gehort haben ...

Wie Thnen sicherlich bekannt ist ...

Bevor ich {iber ... spreche, vielleicht noch
einige Bemerkungen iiber/zu ...

In diesem Zusammenhang kann ich
vielleicht auch erwihnen, dass ...

Aber nun zuriick zum Thema.
Erklarungen und Beispiele

Ich mochte Thnen ein Beispiel dafiir geben
Diese Tabelle zeigt ...

Dieses Schema beschreibt ...

Diese Grafik stellt ... dar.

Wie Sie auf dieser Folie / Abbildung
sehen, ist ...
Links / rechts / oben / unten / in der Mitte /

am Rand sieht man...

BBectH, cMeHUTH 1 3aBEpIINTH
TEMY

Cnauana s xoTen Obl paccka3aTh O
Ha sToM noctaTto4HO 110 nepBoMy
IIYHKTY, a CelYac MepeuieM K ...
A Ternepb HECKOIBKO CIIOB O ...

A ceWyac s nepenay K
CJIEIYIOIEMY IIYHKTY JTOKJIaJa ...
(HAIIl HOBBIH MPOEKT)

CHEJIaTh 3KCKYpC

Kak s yxe ckazau, ...

Kak s yxe ynomsiHyn B Havaie, ...
Kak Brl HaBepHsiKka 3HaeTe
[caplmany ...

Kak Bam HaBepHsKa U3BECTHO ...
[Ipexne ueM s pacckaxy o..., e
HECKOJIBKO 3aMEYAHUM O ...

B 3TOM KOHTEKCTE 1 MOTY €l11e
YIOMSIHYTb, YTO ...

Bepnemcs k Teme.

00BSCHEHHUSI, TPUMEPHI

51 ObI XOTEN MPUBECTU TPUMED.
Ora TabnuIla MOKa3bIBaET ...

DTa cxema ONUCHIBAET. ..

Ot1oT rpaduk npeacrapisier /
NIOKa3bIBAET. ..

Kax Bol BuuTe Ha crnaine /
KApTUHKE

Cnesa /cripaBa / BBepxy / BHU3Y /B

cepeaune / ¢ Kkpast BUAHO. ..
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Vortrag / Prasentation beenden 3aBEPIINTh JOKIA] / IPEe3eHTaINIO

AbschlieBend kann ich sagen, dass ... B 3axnrouenue s Mory cka3aTh, 4TO

Zum Schluss mochte ich das Wichtigste B 3akmtouenue s 6b1 x0TEN

zusammenfassen. IOABITOXKUTH CAaMOE BayKHOE.

Lassen Sie mich zum Abschluss noch B 3akimouenue s ObI emie XoTe

sagen, dass ... CKa3aTh, 4To ...

Ich hoffe, dass Sie einen Eindruck von S Haneroch, uTo BeI mosryamiin

(unserer Technik) bekommen haben NPEJCTaBICHUE O... (HaIIeH
TEXHHKE).

Vielen Dank fiir Ihre Aufmerksamkeit. Bompmoe criacu6o 3a BHUMaHue!

Lesen Sie den Text und iibersetzen Sie ihn ins Russische.

Tipps zur Erstellung einer Microsoft PowerPoint-Prisentation.

-Titelseite: Thema, Name und Zugehorigkeit (Universitit Wuppertal, LuFG);

- Inhaltsverzeichnis oder Gliederung: Einleitung, Inhalt, Zusammenfassung,
Perspektiven. Es ist sinnvoll, wenn die allgemeine Gliederung mit der aktuellen
Position in der Prdsentation auf allen Folien angezeigt wird (bessere
Orientierung fiir die Zuhorer);

-Schriftart: Arial, ausreichende Schriftgroe (ca. 18 - 20 pt); Schriftart im
Vortrag nicht verdndern, Schriftart kontrastreich zum Hintergrund wiéhlen;

- Wihrend des Vortrags benutzen nicht ganzen Sétzen, sondern
Schliisselworter; zu viel Text sollte vermieden werden; der Text sollte nicht nur
von den Folien abgelesen werden (gute Folien sind unvollsténdig!);

-Finden Sie ein Gleichgewicht zwischen ausreichenden Informationen und
einem ausgewogenen Layout, d. h. machen Sie die Folien nicht zu voll und
nicht zu leer;

31




-Fiigen Sie die Bilder in einer ausreichenden Grofe ein;

-Diagramme funktionieren besser als Tabellen;

-Achten Sie auf die Folien und Abbildungen, die in der Vorlesung gezeigt
werden; fiigen Sie keine Bemerkungen wie "nicht so wichtig" hinzu;

-Bereiten Sie nicht zu viele oder zu wenige Folien vor, nehmen Sie sich fiir
jede Folie etwa 1 Minute Zeit;

-Wenden Sie sich wihrend des Vortrags an das Publikum; sprechen Sie nicht

mit dem Notebook oder der Wand.

1. Schauen Sie sich die Bilder an. Berichten Sie der Gruppe: Wie ist die
Prisentation der beiden Bilder verlaufen?
- Was macht Threr Meinung nach eine gute Produktprasentation aus?

- Gibt es in Ihrem Land Besonderheiten bei Verkaufsgesprachen?

IV. Bereiten Sie eine Prisentation entsprechend Ihrer Fachrichtung vor.
Verwenden Sie verschiedene neue Informationen und Bilder. Suchen Sie im

Internet danach. Die Priisentation sollte etwa 6 Folien umfassen.

V. Ubersetzen Sie die folgenden Sitze ins Russische und benutzen Sie, was Sie
dargestellt haben:

Die Prisentation hat mir sehr gut gefallen. Hier konnten Sie... gezeigt haben. Es
hitte gut/besser sein konnen, wenn Sie ... Sie hitten mehr ins Detail gehen konnen
... Ich denke, dass der Aspekt der ... zu ausfiihrlich behandelt wurde. Was halten
Sie von der folgenden Idee?

V1. Prisentieren Sie den Fahrscheinautomaten - oder ein anderes Produkt,
das Sie gut kennen.
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Grammatisches Thema: «Partizipien»

[Tpuuactue - 310 (hopma riarona, obragaromias Kak MpU3HAKAMH Tiaroia
(Bpems, 3aJI0T), TaK U IPU3HAKAMU TPUJIaraTeIbHOTO (CKIOHEHHE, YIOTpeOIeHNE B
Ka4yeCTBE OIpEeIeTICHHS U MTPEeIUKATUBA).

B HeMmelikoM si3bIke ecTh aBe (hopMbl npudactuii: npudactue | (Partizip |
unu Partizip Prasens) u npuuactue Il (Partizip 1l wiun Partizip Perfekt)

Partizip | oOpasyercs noGaBinenuem cyddukca —end k HHPHUHUTUBY
rinaroja; spielend, schreibend, kommend. K ocHOBHBIM I1arojibHBIM CBOWCTBAM
Partizip | oTHOCHTCS OTHOBPEMEHHOCTh C JICHCTBHEM, BBIPQKEHHBIM CKa3yeMbIM
Partizip | umeer nelictBuTenbHBIN 3a0T (AKLIV)

Partizip 1l oGpa3syeTcst moOaBiIcHHEM K OCHOBE TIJlarojia MpHUCTaBKUA (Je- U
cybdukca -(e)t y cimabbiX TJIarojoB WM TNPUCTaBKH ge-, cyhdukca -(€)n u
U3MCHCHHS KOPHEBOM TJIaCHOM y CHiIbHBIX riarojioB: gedeckt, gespielt, gemacht,
aufgeschrieben, gelesen, gekommen. BpeMeHHBIM TIJIAarOJBHBIM CBOWCTBOM
Partizip Il sBnsieTcs mpe/iecTBOBaHNE IEHCTBHIO, BEIPAXKCHHOMY CKa3yeMbIM
Partizip Il mepexoHbIX IJIaroJI0B KIMEET CTpaaaTe/ibHoe 3HaueHue (Passiv), a
HEMEepeXOHbIX TJIarojioB - IelCTBUTENbHOE 3HaueHue (Aktiv)

[Ipuyactue [ (Partizip [) wucmonp3yeTcss B KadecTBe OMpeecHUs,
pacnpoCTpaHEHHOI'O MPUYACTHOTO ONPEEICHUS, ONPEIENICHUs, BbIPaXXEHHOTO
npuyactueM | ¢ gactuieit «zuy», BXOJUT B cOCTaBe 000COOJICHHOTO MPUYACTHOTO
o0opoTa B GyHKIIMH 0OCTOATEIHCTBA UITU OTIPEIICIICHHS.

[Tpuuactue I (Partizip 1) BXoguT B cocTaB TpeX OCHOBHBIX ()OpM Ijaronia u
UCIIOJIB3YETCSl MpHU  O00pa30BaHUM CIOXKHBIX TIJIAroJbHBIX (GopM: nepdekTa,
TuTrocKBamIiepdeKTa maccuBa, HHGUHUTHBOB.

Kpome Ttoro, mpuuactue IlI, Takke kak W npuyactue I, mcrnonp3yercs B
KayecTBE OIpEeNeIeHHs], PaclpOCTPAaHEHHOIO MPUYACTHOTO OMNPENCNICHUs, B
cocTaBe 000COOJICHHOTO TMPUYACTHOTO 000pOTa B (PYHKITUU OOCTOSITENILCTBA WITU

OIIpCACIICHHAL.
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http://www.grammade.ru/grammar/partizip.shtml#attributt
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http://www.grammade.ru/grammar/partizip.shtml#Part_fug
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http://www.grammade.ru/grammar/partizip.shtml#Part_fug

[Ipu  ynorpebneHNM B KadyeCTBE OMPEICTICHUS K CYIIECTBHTEIHHOMY
Partizip | u Partizip 1l ckiroHSIOTCS Kak MpuWiiaraTelIbHbIC, TO €CTh J0OABIISIOTCS
OKOHYAHMS B 3aBUCUMOCTHU OT apTUKJISA:

der schreibende Student, ein schreibender Student, spielende Kinder; das
geschriebene Buch.

Partizip | BeIpaxkaeT OJHOBPEMEHHOCTh C JCHCTBHEM CKa3yeMOro H
MEPEBOJUTCS HA PYCCKUM SA3BIK JEUCTBUTEIBHBIM MPUYACTUEM HACTOSIIETO
BpeMmenu (¢ cyddukcamu -ymi, -tomr, -ami, -smf). Am Fenster sitzt ein lesender
Student. Y okHa CHJIUT YATAIONIUH CTYICHT.

[Ipu ckazyeMOM, BBIP@XXEHHOM TIJIarojioM B TMPONICANIEM BpPEMEHHU,
BO3MOXXEH NEpPEBOJ MpuYacTus | NEeHCTBUTEIBHBIM MPUYACTUEM MPOILIEIIIETO
BpeMeHu (¢ cypdukcamu -, -m): Am Fenster sal3 ein lesender Student. V oxna
CUJEJ YUTAIONUHN (UMTABIIINI) CTY ICHT.

Partizip |l BeIpakacT TpEAIICCTBOBAHUE JCHCTBUIO, BBIPAKCHHOMY
ckazyeMbiM. @opmbl mnpuyactus |l mepexoAHBIX TVIAroJ0B  TEPEBOIUTCS
CTpajaTeNIbHBIM TpHuyacTheM mpoieaiiero Bpemenu: der geschriebene Brief —
HaMMCaHHOE MUCHMO.

[Ipuyactue Il HenmepexOAHBIX TJIATOJIOB IEPEBOJUTCS JACUCTBUTEIBHBIM
npuyactdeM mpoimenaniero Bpemenu: das angekommene Auto — mpuObIBIIHiA

aBTOMOOMJIb.

Ubungen

1. Ubersetzen Sie ins Russische.
1. Alle nach Sankt-Petersburg kommenden Touristen besuchten die weltberiihmte
Ermitage. 2. Am Tisch sallen zwei ihrer Mutter dhnliche Médchen. 3. Die Abreise
der Expedition wurde wegen in diesem Jahr ungewohnlich kalten Wetters
verschoben. 4. Unsere durch ihre Denkméiler und Museen beriihmte Stadt liegt an
der Wolga. 5. Der von dem beriihmten Chirurgen operierte Kranke wurde bald

gesund. 6. Der eben jetzt das Sprechzimmer des Arztes betretende Mann will nur
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ein Rezept haben. 7. Die von unseren Werken hergestellten Trolleybusse sind von
der hochsten Qualitit.

2. Bilden Sie Partizip I:
Beispiel: lesen — das Buch = das lesende Buch.
1. abfahren — der Zug;
. erfrischen — die Luft.
. eilen — die Menschen;

. spielen — das Méadchen;

2
3
4
5. priifen — der Blick;
6. pfeifen — der Jiingling;
7. stohnen — der Kranke;
8

. weinen — das Kind;.

3. Bilden Sie Partizip Il :

Beispiel: lesen — das Buch = das gelesene Buch.
1. abgeben — der Brief;

abnehmen — der Hut;

aussprechen — das Fremdwort;

bestellen — die Biicher;

fangen — der Vogel;

gewinnen — das Salz;

Offnen — die Fenster;

O N o g bk D

winschen — die Bilder.
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Werbung. Public Relations.

|. Lernen Sie folgende Worter:
1. die Werbung, (fiir Akk.) -pexirama
die Herstellung, -en - npousBoacTBO
der Ausrufer - rnamaraii
die Warenliste, -n - cniricok ToBapoB
das Giitezeichen - ToBapHbIit 3HaK
die Miinze, -n - MoHeTa
die Marktwirtschaft, -en - pprHoYHas1 3KOHOMHUKA
der Wettbewerb, -e- copeBHOBaHUE
die Bekanntmachung, -en - o3aakomienue, oobsnenne die Firma, -en - pupma
sich bemiihen um A. - craparbcs
betreiben, ie, ie - 3anumarscA
werben, a, 0 - BepOOBaTh, arUTUPOBATH
einsetzen - BCTaBIIATH
regeln - perynupoBatb
ausiiben - BBITOTHATE
gliedern - unenuThCs
gestalten - mpunaBate Bua, 0HOPMIIATH
erstellen - u3roroBIATH

herantragen, U, a - TPUHOCHUTH

der Begriff . -¢ - nonsTHe

public relations = Offentlichkeitsarbeit - pa6ota/cBs3u ¢ 0611ECTBEHHOCTBIO
das Vertrauen ---:-, ioBepue

das Verstandnis, -Se - moHuMaHne

Medien - cpeacTBa MaccoBoii HHGOPMALIUN

der Vermittler- mepenatunk

das Sponsoring, -e - CIIOHCOPCTBO
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der Bereich, -e - orpacib.

der Wissenstransfer - rpancdep 3Hanuit

das Sportsponsoring - criopTUBHOE CIIOHCOPCTBO
das Okosponsoring - 3konoruyeckoe CrioHCOPCTBO
das Mono, -s - reBu3

stammen - TpoUCXoauTh

einfiihren - BBOIMTH

vermitteln - nepenaBarb, pactpocTpaHsITh aNPreisen - peKIaMupoBaTh
sich engagieren - ygacTBoBaTth

fordern - cnoco6¢cTBOBATH

ausschreiben- nasunauatp

gelten, a, o - 31.: HOAXOIUTH

intern - BHyTpeHHUI

extern - BHEHIHUMI

Il.  Lesen Sie den Text und iibersetzen ins Russische.
WERBUNG

Das Entstehung der Werbung ist mit dem Beginn der Produktion von Waren
und Dienstleistungen verbunden.

Der Ursprung des Wortes "werben" ldsst sich auf das altdeutsche Wort
"werban" zuriickfiihren, das "umkehren", "hin und her gehen", "sich bemiihen" und
"etwas tun" bedeutet. In diesem Sinne ist "Werbung" nicht nur im akademischen
und politischen Bereich wichtig, sondern auch im Privatleben, wo man fiir sich
selbst oder flir jemand anderen werben kann.

Werbung wird seit dem Altertum zu wirtschaftlichen Zwecken eingesetzt: In
Babylonien wird dies durch die Qualitdts- und Herkunftszeichen auf Miinzen usw.
belegt, im alten Agypten durch die Preislisten,

Werbung ist Teil der Kausalkette: Markt - Handel - Wettbewerb - Werbung.

Das eine ist ohne das andere nicht moglich. Zum Wettbewerb gehort auch das
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Marketing, das alle kommerziellen Maflnahmen und Aktivititen umfasst, die den
Fluss von Waren und Dienstleistungen vom Hersteller zum Verbraucher regeln.
Marketing umfasst die Kommunikationspolitik eines Unternehmens, bei der die
Werbung eine entscheidende Rolle spielt. Werbung ist also Teil des Marketings.

Werbung als Marketinginstrument fiir Unternehmen hat verschiedene
Funktionen und Ziele:

- Sichtbarkeit des Produkts
- Schaffung eines positiven Images des Produkts
- Um das Produkt zu verkaufen.

Um diese Ziele zu erreichen, werden in der Werbepraxis, in den
Werbeagenturen und in den Werbeabteilungen der Unternehmen unterschiedliche
Werbemittel eingesetzt. Die Werbemittel lassen sich hauptsachlich in visuelle
(Plakate, Anzeigen, Broschiiren, Prospekte, Werbetaschen, Werbeprospekte),
akustische  (Radiospots) und  audiovisuelle  (TV-Spots,  Werbespots)
Werbebotschaften unterteilen. Mit diesen Werbetrdgern iibermitteln die
Werbetreibenden ihre Werbebotschaften an die Menschen, an die sich die
Werbung richtet. Sie haben eine Ubertragungs- oder Lieferfunktion. Zu den
Werbemitteln gehdren Zeitungen, Werbezeitschriften, Fernsehen, Radio,
Plakatwinde, Schaufenster, Messestande und Verpackungen.

Die Werbeindustrie kann daher in drei Gruppen unterteilt werden:

1. Werbefirmen (Dienstleistungsunternehmen wie Banken, Versicherungen,
Einzelhdndler, Berater).
2. Werbeagenturen (Gestaltung und Produktion von Werbemitteln).

3. Werbetrdger (sie iibermitteln Werbebotschaften an die Zielpersonen).

I11. Beantworten Sie folgende Fragen.
1. Was bedeutet das Wort "werben"?
2. Ist Werbung in Ihrem Privatleben wichtig?
3. Seit wann wird Werbung eingesetzt?
4. Sind Ausrufer, Schilder mit Preislisten, Glitesiegel auf Miinzen Werbung?
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5. Wie kann man "Werbung" definieren?
6. Welche Funktionen hat die Werbung?

7. Konnen Sie sich an die verschiedenen Werbemittels erinnern?

8 Was sind die Funktionen von Werbetrdgern?

9. Was beinhalten sie?

10. Welches sind die verschiedenen Gruppen der Werbeindustrie?

V.

VI.

Nennen Sie die Synonyme zu
zahlen

erstellen

die Herstellung

der Konsument

einsetzen

Wissen Sie, was zu den Werbetrigern gehort, welche Werbemittel es

gibt?

Unterstreichen Sie, was zu den Werbetrigern zahlt.
Anzeigeblitter, Rundfunk, Schaufenster, Messestand, Werbefilm,

Tragetasche, Verpackungen, Prospekte, Anzeigen.

VII. Inszenieren Sie einen Dialog iiber Werbemittel.

Gebrauchen Sie dabei als Antworten performative AuBerungen (ich glaube,

ich denke, ich nehme an), aber auch Modalworter (natiirlich, wahrscheinlich,

vielleicht).

VIIIl. Rollenspiel.

Sie sind ein Anfinger im russischen Marketing. Sie sind Spezialist fiir

Werbung. Sie werden von einem deutschen Manager besucht, der viel iiber
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Werbung weil. Er mochte in Deutschland arbeiten. Lassen Sie uns tiber Werbung

in Russland sprechen; fragen Sie ihn nach Werbetrends.

IX. Lesen Sie den Text und iibersetzen Sie ihn ins Russische.

Was Public Relations sind

Der Begriff "Public Relations" stammt aus den Vereinigten Staaten. In
Deutschland wurde der Begriff erstmals 1938 von Carl Hundhausen eingefiihrt.
Der Begriff Public Relations (PR) wird in der Regel mit "Offentlichkeitsarbeit"
iibersetzt, wobei dieser Versuch der Eindeutschung umstritten ist. Bei der
Offentlichkeitsarbeit geht es um den Aufbau von Beziehungen (Verbindungen)
zwischen Unternehmen und der Offentlichkeit. Die eigentliche Entwicklung der
Offentlichkeitsarbeit in der Bundesrepublik Deutschland begann jedoch erst nach
dem Zweiten Weltkrieg. Das "Wirtschaftswunder”, das in den 1950er Jahren
begann, machte die Offentlichkeitsarbeit fiir die Unternehmen notwendig und
interessant.

Offentlichkeitsarbeit ist heute ein anerkanntes und nachweislich wirksames
Marketinginstrument. Es wird immer wichtiger, Produkte, Profile und Ideen
sowohl nach auBen als auch nach innen zu prasentieren und nicht nur Waren und
Dienstleistungen zu  vermarkten. Wie die Werbung ist auch die
Offentlichkeitsarbeit Teil der Kommunikationspolitik eines Unternehmens, die
wiederum Teil des Marketings ist. Es geht um die Vermittlung von Informationen
tiber das Unternehmen als Gesellschaft.

Ziel der Offentlichkeitsarbeit ist es, Vertrauen und Verstindnis fiir die
Aktivitiaten des Unternehmens zu schaffen.

Die PR-Aktivititen lassen sich in interne und externe PR-Aktivititen
gliedern: Die interne PR umfasst die Ansprache der Mitarbeiter des Unternehmens
durch interne Zeitschriften, Firmenfeiern, Mitarbeiterbefragungen und andere
Kommunikationsformen. Sie miissen sich mit dem Unternechmen identifizieren

konnen, Vertrauen in ihr eigenes Unternehmen haben und dadurch motiviert sein.
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Die externe PR-Arbeit richtet sich an die breite Offentlichkeit. Die
Pressearbeit ist ein klassisches Instrument. Es ist sehr wichtig, mit den Medien
zusammenzuarbeiten, die zwischen dem Unternehmen und der Offentlichkeit
vermitteln. Durch Pressekonferenzen. Pressekonferenzen werden zur Verbreitung
von Informationen genutzt. Ahnlich verhilt es sich bei einem "Tag der offenen

"

Tur".  Firmenbesichtigungen. Zu den  Moglichkeiten der  externen

Offentlichkeitsarbeit gehdren Firmenveranstaltungen und Firmenjubilien.

IX. Beantworten Sie die folgenden Fragen zum Text.
1. Woher stammt der Begriff «public relations»?
2. Wer hat ihn in Deutschland eingefiihrt?
3. Wie wird er tibersetzt?
4. Wird PR als Marketinginstrument anerkannt?
5. Warum ist dieser Begriff fiir das Marketing so wichtig?

6. . Was verstehen wir unter interner und externer PR?

X.  Wie lauten die Substantive?
werben
einfuhren
iibersetzen
erstellen
darstellen
vermitteln

entwickeln

XI. Inszenieren Sie einen Dialog iiber den Begriff «public relations», seine

Funktion, Ziele und Arten, Benutzen Sie dabei die Worterliste.
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TEST. Abschnitt 2

1. IIpouyuraiite TEeKCT

Die Entwicklung der Werbung — die Definition bleibt immer die gleiche

Die Werbung, wie wir sie heute kennen, hat eine lange Entwicklungszeit
hinter sich. Das moderne Werbesystem entstand jedoch erst Mitte des 19.
Jahrhunderts. Im Laufe der Zeit gewann die Werbung immer mehr an Bedeutung,
was sich vor allem daran zeigt, dass um 1850 der Anteil der Werbung in den
Tageszeitungen 80 % erreichte. Nachrichten und aktuelle Ereignisse traten in den
Hintergrund. Der Begriff "Werbung" wird definiert als "jede Mallnahme, die der
Verkaufsforderung dient". In der heutigen Welt zielt Werbung darauf ab, die
Marken auf dem Markt zu etablieren und die Aufmerksamkeit der Offentlichkeit
zu erregen. Sie muss ein Verlangen wecken, das die Zuschauer vorher nicht hatten.
Diese Entwicklung begann um die Jahrhundertwende. Grof3e Unternehmen fiithrten
teure Werbekampagnen durch, um ihre Marken bekannt zu machen. Dank dieser
Bemiihungen werden viele Marken noch immer auf den ersten Blick mit dem
Namen des Produkts in Verbindung gebracht. Die Werbung, die wir heute kennen,
enthélt nicht mehr nur Produkthinweise, sondern versucht, den Verbraucher von
der Notwendigkeit des Produkts zu iiberzeugen. Zu diesem Zweck verwenden die
Werber die Darstellung einer Scheinwelt, die das Produkt wirksam oder perfekt
macht. Sie suggerieren auch, dass das Produkt die Lebensqualitit verbessern wird.
Man kann auch sagen, dass die Werbung heute darauf abzielt, die Psyche der
Menschen zu beeinflussen. Seit den 1950er- und 1960er-Jahren hat mit dem
wirtschaftlichen Aufschwung auch die Werbung einen Boom erlebt. Wenn wir uns
diese Werbung heute ansehen, stellen wir fest, dass sie heute nicht mehr
erfolgreich wire. Die damalige Rollenverteilung - Frau am Herd, Mann beim
Geldverdienen - ist heute nicht mehr zeitgemil3. Aber die Fernsehwerbung wurde
zu dieser Zeit immer beliebter. Insbesondere mit der Einfiihrung der Privatsender
wurde es fiir Werbetreibende einfacher, Werbung im Fernsehen zu platzieren, da

der Werbeplatz in den offentlich-rechtlichen Sendern hart umkdmpft war. Die
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Werbung spielt auch heute noch eine groBle Rolle, so dass die Unternehmen in

Deutschland jéhrlich rund 30 Milliarden Euro fiir Werbung ausgeben.

2.YKaKuTe BEPHO, WJIH HEBEPHO cJIeylollee YTBEpP:KIeHHUe.

1. Der Ursprung des heutigen Werbesystems liegt in der Mitte des 18.
Jahrhunderts. F/R

2. Anfang des 19. Jahrhunderts gewann die Werbung immer mehr an
Bedeutung und besal} einen grolen Anteil in den Tageszeitungen. F/R

3. Die Werbung soll die Marken auf dem Markt etablieren und den
Verbraucher von der Notwendigkeit des Produktes liberzeugen. F/R

4. Mitte des 20. Jahrhunderts erlebte die Werbung ihren Aufschwung, was
auf den Boom in der Wirtschaft zuriick zu fiihren war. F/R

5. Friher beschrinkte sich die Werbung auf einfache, prignante Bilder und
Botschaften, aber das reichte nicht aus, um ein entsprechendes Produkt bekannt zu
machen. F/R

6. Nach dem zweiten Weltkrieg war die Werbung vielfdltig und wirkte
effektiv, weil die Bilder den Wunsch nach einem geordneten, idyllischen Leben
erfiillten. F/R

7. Heutzutage stehen die positiven Eigenschaften des Produktes im

Vordergrund, welche den Verbraucher allein zum Kauf {iberzeugen sollten. F/R

3. BctaBbTe nponyuieHHbIE CJI0BA.

1. ... miissen Kommunikationsprobleme mit den ... sorgféltig und zuverléssig
aufdecken und wirkungsvoll 16sen.

2. ... bedeutet nicht das bloBe Verteilen edler Hochglanzbroschiiren.

3. Wo der ... fehlt, fiillen die Geriichte und MutmaBungen die Liicke aus.

4. Grundlage der PR sind ... .

5. Nur wenn der eine die ... des anderen versteht, kann Kommunikation entstehen.
6. Ein glaubwiirdiger Dialog entsteht nur dann, wenn ... offen ausgetauscht
werden.
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7. Informiert ein ... nur auf Druck seiner Bezugsgruppen, lasst dies an seiner ...
zweifeln.

8. Sagt der ... dies und der ... das, entsteht Verwirrung.

9. Sprechen Sie kontinuierlich mit Ihren Bezugsgruppen, halten Sie ... .

10. Ein ... und die Meinung vom Gegeniiber festigen sich nicht iiber Nacht.

11. ... muss erarbeitet und immer neu bestitigt werden.

12. In der ... sind PR héufig nur ,,Feuerwehr* in einer ... .

Unternehmer, Offentlichkeitsarbeit, Daten und Fakten, Vertrauen, Praxis,
Austausch, Bedeutung der Argumente, PR, Informationen, Bezugsgruppen,
Vorstellungsbild, Krise, PR-Sprecher, Kontakt, Glaubwiirdigkeit, Geschéftsfiihrer.

4. BriOepuTe NpaBWIbHBIH BAPUAHT OTBETA
a. Im Garten sehen wir einen geblithten Apfelbaum.
b. Im Garten sehen wir einen blithenden Apfelbaum.
a. Die durchgesehenden Zeitungen lagen auf dem Tisch.
b. Die durchgesehenen Zeitungen lagen auf dem Tisch.
c. Die durchgesehten Zeitungen lagen auf dem Tisch.

. Die Frau nahm die von uns unterschriebenen Formulare.

o QD

. Die Frau nahm die unterschriebenen von uns Formulare.
. Die Frau nahm die von uns unterschriebenden Formulare.
. Die Frau nahm die von uns untergeschriebenen Formulare.

. Die Familie liest den gestern aus Wien ankommenden Brief.

o 2 O O

. Die Familie liest den gestern aus Wien angekommenen Brief.
c. Die Familie liest den gestern aus Wien ankommenen Brief.

d. Die Familie liest den angekommenen aus Wien gestern Brief.

6. Haiiaure pycckue HJKBHMBAJEHTbI M3  JaHHBIX  CIPaBa,
COOTBETCTBYKIIMM HEeMELKUM MPeII0KeHUSIM; NMPABUWIbHBIN 0TBET YKAKHUTE
OyKBOIi:
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1. Die Zahl

teilnehmenden Staaten wird von Jahr

der an der Messe

zu Jahr groBer.

2. Viele Menschen besuchen die
heute morgens eroffnete
Biicherausstellung

3. Der Student hat eine gute in
aller Hinsicht richtige Antwort
gegeben.

4, Eine der von uns wahrend
unserer Reise zu besuchenden Stidte
ist Leipzig.

5. Die Studenten sprechen iiber
die gestern in der Versammlung
diskutierten Fragen.

6. Diese fiir unsere Arbeit hochst
wichtige Frage wurde in der
Versammlung besprochen.

7. Die jetzt von den Studenten
beherrschenden grammatischen

Regeln sind sehr wichtig.

a. CTylIeHT Jjaj XOpOIIHii, BO Bcex
OTHOUIEHUSIX MPABWIIbHBIN OTBET.

b. OguH U3 ropojoB, KOTOPBIA MBI
JIOJKHBI TTIOCETHTh BO BPEMsI HAIIETO
IIyTEECTBUS, — Jlennuur.

c. CryneHThl TOBOpST O BOIpOCE,
KOTOpBI OBIT 00CYXAEH BYepa Ha
coOpaHum.

d. OToT BOmpOC, KOTOPBIN SIBISAETCS
KpallHe Ba)KHBIM IS Halleld padoThl,
ObLIT 00CYXIEH HAa COOpaHUHU.

e. Uucno rocyiapcTs, MPUHUMAKOIIUAX

y4acTue B sipMapke, pacTeéT U3 roja B

roj.

f. I'pammatnueckue IIpaBUIIa,
KOTOPBIMM  OBJIQJ€BAlOT  ceiyac
CTYJI€HTBI, OYEHb BaXKHHBI.

g. MHoro  JIOOEd  IOCEIIAIOT

BBICTABKY KHHUI, KOTOpasA OTKPbLIACb

CETOJIHS YTPOM.

ABSCHNITT 3.
Marketing

Marketing-Konzept.
Komponenten des Marketings.

Brandmarke

I.Lernen Sie folgende Worter:
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1. der Vertrieb — mponaska, cObITh; pacipocTpaHeHue (JIUTEPATYPHI)

die Vertriebsfirma, das Vertriebshaus — cosrroBast hupma

der Absatzleiter — HauanpHUK OTHENA COBITA

vertreiben (ie, ie) vt — mpoxaBatk, cOBIBaTh, pACIPOCTPAHSTH

2. der Markt — perHOK

aufnahmefdhiger Markt — emMkuii peiHOK

fester, stabiler Markt — ycroitunBebrii perHOK

einheimischer Markt — HanimoHasIbHBIN (BHYTPEHHHUI) PBIHOK

den Markt ausweiten — pacimpsTe peIHOK

den Markt sichern — o6ecrieunBath peIHOK

beherrschen — rocroacTBOBaTH, TOMUHUPOBATH HA PHIHKE

sich auf dem Markt behaupten — yrBepauThcst Ha pbIHKE

die Marktforschung — u3y4enue pbiHKa, aHAJIN3 KOHBIOHKTYPBI Ha PhIHKE
die MarkterschlieBung — ocBoeHue pbiHKa

die Marktanpassung - nmprucrnoco0JieHie PhIHKa K H3MEHHUBIIUMCSI YCIIOBHSIM
3. der Abbau — camxenue, ymeHbIlIEHUE; pa3paboTKa

4. die Handelshemmnisse — npensiTcTBHS 171 TOPrOBIIN

die Handelsschranken — toprossie 6apbepsi

hemmen vt — caepkuBaTh, MENIAThH

5. die Umriistung— nepeBoopyskeHue, MepeocHaIieHre, Iepeo0opy0BaHHE
6. der Absatz — cObITh, peanu3aius

flotter, schneller Absatz — xopormii cObIT

reilender Absatz — uHTEeHCHBHBIH COBIT

schleppender Absatz — m1oxoi, MeIJIEHHBIH COBIT

die Absatzforschung — u3yuenue (Bo3MOXHOCTEI) CObITA

die Absatzerwagungen — coobpakeHus cObITa

7. ermitteln vt — BeIICHATD, ONIpeaEIATE

8. das Anliegen — nero, 3a1a4a; *KelaHue, CTPEMIICHHE

das Hauptanliegen — rnaBHast 3aga4a, ri1aBHasi 1CJIb

9. der Kunststoff — cuateTnyeckuii Mmarepua
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10. der Vorsprung — mpeBOCXOACTBO, IPEUMYIIECTBO, OTICPEIKCHHE

einen \orsprung gewinnen — omepeauTh (KOHKYPEHTOB), MOJIYYHTH
PEUMYIIECTBO

11. der Ausbau — pa3Butue, pecrmpeHue, COBEPIICHCTBOBAHKE; TOCTPOMKA

12. die Vermieten — ciaya B HaeM, Ha MPOKAT

vermieten vt — ciaBath B HaeM, OT/IaBaTh Ha MPOKAT

13. aufgeben vt — nmaBare (mopydeHwme); cAaBaTh (I OTCHUIKH);

OTKa3bIBaThCsI OT Yero-j. (pU3HATh ce0s MOOCIKICHHBIM)

Texterlduterungen
1. das industrielle Vertriecbswesen = die Vertriebstitigkeit der
Industrieunternehmen
2. implizieren lat. = miteinbeziehen, miteinschlieBen; in sich enthalten
3. Reaktionsmoglichkeiten der Konkurrenten = die Fahigkeit der

Konkurrenten, auf das Aufkommen neuer Waren schnell zu reagieren

4. wie leicht einzusehen ist = es ist leicht zu verstehen

1. Lesen Sie den Text und iibersetzen ins Russische.
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MARKETING

Urspriinglich war Marketing nichts anderes als die Lehre vom Verkauf von
Waren. Der industrielle Vertrieb, die Werbung und die Marktforschung waren von
groBBter Bedeutung. In neuerer Zeit hat sich dieses dieser Begriffsinhalt gedndert.
Das Marketing zeichnet sich durch eine kreative, fast aggressive Note aus. Die
Griinde dafiir sind sowohl im Markt als auch in den Unternehmen selbst zu suchen.
Ein wichtiger Faktor ist die Zunahme des Wettbewerbs, die unter anderem auf den
schrittweisen Abbau von Zéllen und anderen Handelshemmnissen und die Offnung
der Mérkte fiir aulereuropdische Anbieter zuriickzuflihren ist. Bemerkenswert ist
dabei, dass sich die Nachfrage immer schneller verdndert. Begiinstigt wird dieser
Prozess auf der Unternehmensseite durch den rasanten wissenschaftlich-
technischen Fortschritt, der wiederum zu einer Verkiirzung des so genannten
Lebenszyklus von Produkten durch erhohten Aufwand, eine stirkere
Mechanisierung und Automatisierung der Produktionsprozesse und eine
kontinuierliche Verbesserung der Betriebsorganisation fiihrt. Die Unternehmen
sind somit gezwungen, die Amortisation relativ hoher produktbezogener
Investitionen und sonstiger Umstellungskosten in moglichst kurzer Zeit und
innerhalb moglichst groBer Produktionsserien zu erreichen. All diese Faktoren
tragen zu einem Angebotsdruck von noch nie dagesessenem Ausmal} bei. Diese
Trends werden sich in Zukunft wahrscheinlich noch verstirken. Es ist leicht
einzusehen, dass es trotz des steigenden Lebensstandards der Bevolkerung immer
schwieriger werden wiirde, dieses ({iberschiissige) Angebot zu verkaufen.

Marketing beginnt bereits mit der Erforschung der Bediirfnisse und der
Produktgestaltung. In diesem Prozess haben Verkaufsiiberlegungen Vorrang vor
allem anderen. Diese Bemiihungen zielen jedoch nicht nur darauf ab, die expliziten
und klar wahrgenommenen Wiinsche der Verbraucher und Nutzer zu erfiillen. Die
Marktentwicklung beinhaltet, ja erfordert die Identifizierung von Wiinschen, die
noch im Unterbewusstsein oder Unbewussten schlummern. Deshalb kommt der

Absatz- und Motivforschung hier eine grofle Rolle zu, denn ihre systematische
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Anwendung sorgt oft dafiir, dass sogenannte Marktnischen mit einer gewissen
Zwangsldufigkeit aufgedeckt werden.

Neben der MarkterschlieBung ist das zweite Hauptanliegen des Marketings
der Marktschutz und die Markterweiterung. Ein Unternehmen erdffnet neue
Absatzmoglichkeiten fiir ein bestimmtes Produkt, entweder durch die ErschlieBung
neuer Absatzgebiete, durch das Erreichen neuer Verbrauchergruppen innerhalb des
Absatzgebiets oder, wie es in der Kunststoffindustrie haufig der Fall ist, durch die
Entdeckung neuer Verwendungsmoglichkeiten fiir Produkte.

Da der Markt jedoch einem stindigen Wandel unterworfen ist, versuchen die
Unternehmen, die Reaktion ihrer Konkurrenten so weit wie moglich
hinauszuzégern. Aus diesem Grund entwickeln sie stindig neue Produkte, die
einen gewissen Vorteil versprechen, wéihrend andere, die bereits von der
Konkurrenz "erobert" wurden, aufgegeben werden. In vielen Féllen diversifizieren
die Unternehmen, d.h. sie versuchen, in mehreren Bereichen tétig zu sein.

Dazu gehort die Ausweitung und breite Diversifizierung der
absatzpolitischen Instrumente, wie z.B. die Vermietung von Investitionsgiitern

anstelle des Verkaufs (Leasing).

I11. Beantworten Sie folgende Fragen.

I. Wodurch zeichnete sich das Marketing in seiner ersten Entwicklungsphase
aus? 2. Worauf wird vom Verfasser die Verscharfung der Konkurrenz zuriick-
gefiihrt? 3. Warum werden die sogenannten Lebenszyklen der Produkte immer
kiirzer? 4. Wie entsteht ein Uberangebot an bestimmten Produkten auf dem Markt?
5. Was wird bei der Erforschung der Bediirfnisse ermittelt? 6. Warum miissen

stindig neue Produkte entwickelt werden?

IVV. Wie verstehen Sie die folgenden Wortgruppen?

Marktnischen entdecken; auf Verkiirzung der Lebenszyklen der Produkte
hinwirken; die Amortisation der Investitionen {iber mdglichst grof3e
Produktionsserien erreichen; die Reaktionsmoglichkeiten der Konkurrenten
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hinausschieben; neue Verbraucherschichten innerhalb des Absatzgebietes erfassen;

einen gewissen Vorsprung sichern; absatzpolitische Instrumente ausbauen.

V. Bilden Sie Beispiele mit den folgenden Wortgruppen.

Vorrangige Bedeutung haben; Zolle abbauen; den Abbau der
Handelshemmnisse anstreben; dem Wandel unterliegen (die Bediirfnisse); in die
Zwangslage geraten; Bediirfnisse erforschen; den Markt ausweiten; neue
Absatzmoglichkeiten erschlieBen; neue Verwendungszwecke entdecken; auf
mehreren  Gebieten tdtig sein; Investitionsgiiter vermieten; langlebige

Verbrauchsgiiter absetzen.

V1. Ubersetzen Sie die folgenden Wortgruppen ins Deutsche.

HMeTp mnepBOCTENEHHOE 3HAUYEHUE; CHUXKAThb TAaMOXEHHbIE MOIUIHHBI;
CTPEMUTHCS K CHUKEHHUIO TOPTOBBIX 0apbepoB; ObITh MOABEPKEHHBIM U3MEHEHUSIM
(moTpedHOCTH); TOMACTh B CTECHEHHOE TOJIO)KEHHE; H3y4daTh NOTPEOHOCTH;
paciupATb PBIHOK; M3BICKHMBATHL HOBBIC BO3MOJXHOCTH JJIA C6I>IT3; OTKPBIBATb
HOBBIC BO3MOXKHOCTH HCIIOJIB30BAaHUA, I[GIZCTBOB&TB B HECKOJIBKUX O6J'I8,CT5IX;
CAaBaTb OCHOBHBIC CPCACTBA IIPOU3BOACTBA B APCHIY, cObIBaTh HOTpe6I/ITeJ'IBCKI/Ie

TOBAPbI AJIUTCIBHOI'O ITOJIb30BaHUA].

VII. Ubersehen Sie die folgenden Substantive.
Die Versorgungslage (bei Kupfer); die BenzinsparmaBBnahmen; das
Rohstoffpreisniveau; die  Olimportzunahme; die  Stahlexportpreise;  der

Umweltschutz; die Vorratskéufe; die Preisliste - der Listenpreis.

VIII. Ubersetzen Sie die folgenden Wortgruppen ins Russische.
I. Die geringeren Importe; die vermehrten Ausgaben; die steigenden Kosten;
die anziehenden Inflationsraten; die riickldufige Erdolforderung; die sinkende

Abhingigkeit von Ol; die immer groBer werdende Verknappung der Vorrite; die
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zunehmende Benutzung von Erdoélleitungen; die geschrumpfte Erddlgewinnung;
eine sinkende Tendenz.

II. Das erhoffte Nordseedl; die augenblickliche Verknappung an Ol; die
energieintensive  Zementindustrie; ein  abbauwiirdiges Kupfervorkommen,;
rohstoffintensive Produkte; der weltweite Tendenzwechsel; korrekturbediirftige
Wechselkursparititen; der ortsiibliche Preis; ein zweischneidiger Erfolg; die
konjunkturelle Uberhitzung; das mexikanische Exportdl; die gesetzlichen

Bestimmungen - die gesetzmiBige Uberproduktionskrise.

Grammatisches Thema: «Attributsiitze (OnpeneauTebHbIe MIPUIATOYHBIE)Y.

OHpe,Z[eJII/ITeJIBHLIe MPpUAATOYHBIC IIPCAJIONKCHHUA OTBCHAIOT Ha BOIIPOCHI:
Kakoi?, 4ro 3a? OHM OTHOCATCS K KAKOMY-JTMOO CYIIECTBUTEIBHOMY B IJJaBHOM
MNPpCAJIOKCHUN U CTOAT nocie cjioea, K KOmopomy OmHOCAMCA. Ounu MOI'YT CTOATH
BHYymMpu ci1ad6HO20 npedﬂoofceﬂuﬂ Uu nociljie Heeo.

OHpGI[eJ'II/ITeJ'IBHBIC MpUAATOYHBIC IMPHUCOCAUHAIOTCA K rIaBHOMY
MNpCaJIOKCHUIO 60J'II>HI€I>1 YaCTbIO ITIOCPCACTBOM OTHOCHUTCIIBHBIX MECTOMMEHUM.
HauGosee ynorpeOutenbHO MecTouMenue der — komoputii.

Jetzt habe ich einen Fahrer gefunden. Er kann die Tour machen.

- Jetzt habe ich einen Fahrer gefunden, der die Tour machen kann.
Jetzt habe ich ein Fahrzeug gefunden. Es ist grof3 genug fiir die Tour.

- Jetzt habe ich ein Fahrzeug gefunden, das grof3 genug fiir die Tour ist.
Jetzt habe ich eine Kollegin gefunden. Sie besucht den Kunden.

- Jetzt habe ich eine Kollegin gefunden, die den Kunden besucht.

Omuocumenvuvle Mecmoumenuss CTaBITCA B  HaAJajo NpuaaTO4YHOIO
MNpCIJIOKCHUS. Hepe;l OTHOCHUTCIIbHBIMU MCCTOMMCHHUAMH MOTYT CTOATL TOJBKO
MpeaIoru.

a). Der Vorsitzende, den man voriges Jahr gewéhlt hat, arbeitet sehr gut.
Mein Onkel, zu dem ich fahren will, ist Ingenieur in einem Werk.
Das ist der Professor, dessen Artikel dir so gut gefallt.

Ich nehme das Buch, von dessen Verfasser du mir gestern erzahlt hast.
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b). Ilpeoceoamens, komopozo uszbparu 6 npowniom 200y, pabomaem OYeHb
xopouto.
Moti 05105, K KOMOPOMY 51 XOUY NOeXamb, — UHICEHEDP 0OHO20 3A800d.
2Omo npogheccop, cmampsa Komopozo mede max HpagUmMCs.
A bepy kHu2y, 06 asmope KOmopou mvl MHe 84epa PaccKa3vi8all.

[Tocne oTHOCUTEIBHOTO MecTOMMeHHs deSSeN apTHKIIb OMYyCKACTCS.

B pycckoMm si3pIK€ OTHOCHTEITLHOE MECTOMMEHHE B POJIUTEIHLHOM TMaeKe
CTOMUT IOCJIE CJIOBA, K KOTOPOMY OHO OTHOCHUTCSI.

Ich habe einen Brief von meinem Onkel erhalten, der jetzt in Murmansk lebt.

Ubungen

1. Setzen Sie das Relativpronomen ein.

1. Der Vortrag des Professors, ... ich mir gehort hatte, machte auf mich einen
groflen Eindruck. 2. Die Beratung, .... viele Wissenschaftler beiwohnten, fand in
Tokio statt. 3. Das Meeting, zu ... auch Giste aus der BRD eingeladen waren,
wurde auf dem Hauptplatz der Stadt veranstaltet. 4. Auch manches, ... man heute in
der Schule lernt, hat er vergessen. 5. Im neuen Text stie} ich auf viele Worter, ...
mir unbekannt waren. 6. Sie erreichte alles, ... sie wollte. 7. Die Delegation, ...
heute in Moskau angekommen ist, wurde herzlich empfangen. 8. Man verstand
alles, ... erlautert wurde. 9. Das Buch, ... uns der Sprachlektor empfohlen hat, ist

schon vergriffen.

2.Gebrauchen Sie das Relativpronomen in der richtigen Form.

1. Er verfasste den Artikel, in ... er ein wichtiges Problem behandelte. 2. Der Mann
brachte sein Freund, von ... er sich herzlich verabschiedete, zur Bahn. 3. Wie zum
ersten Mal erblickte er die H&user, an ... er tdglich vorbeiging. 4. Der junge
Fachmann verliell seine Heimatstadt, in ... er seine Kinder- und Jugendjahre verlebt
hatte. 5. Der Schauspieler trug Gedichte vor, in ... die Liebe zur Heimat besungen

wurde. 6. Die Sportler, ... Vorbereitung auf die Olympiade begonnen hat, trainieren
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hartnickig. 7. Der Wissenschaftler, ... Lehrbiicher an vielen Hochschulen benutzt
werden, unterrichtet an unserer Fakultdt. 8. Die Trainer, ... Schiiler Rekorde
aufstellen, geniefen allgemeine Achtung. 9. Der Arbeiter, ... Arbeitsplatz in
Ordnung ist, erfiillt den Plan vorfristig. 10. Die Flieger, ... Namen sehr bekannt

sind, kommen in unsere Schule.

3.Schreiben Sie die Sdtze richtig.

. Freund-hat-Claudia-einen-Schi-fahrt-der-sehr-gut.

. keine-ich-mag-Jungen-fahren-die-Motorrad.

. schau-der-ist-da-Junge-dem-Tanzkurs-macht-Tina-den-mit.

. Flaschen-wir-keine-kaufen-die-kann-wiederverwenden-man-nicht.

. Viele-kenne-ich-Erwachsene-immer-die-iiber-aufregen-sich-Jugendliche.
. Freunde-viele-habe-ich-die-wie-genauso-sind-umweltbewusst-ich.

. nur-ich-Produkte-verwende-die-nicht-belasten-die Umwvelt.

o N oo o1 A W DN P

. soll-nicht-iiber-man-Leute-reden-schlecht-man-kennt-gut-die-nicht.

Sitzungen. Annahme von Entscheidungen. Formulierung der

Tagesordnung des Treffens. Verfassen des Protokolls der Sitzung.

I. Lernen Sie folgende Worter:
die Beratung (-en) — coseranue
die Tagung (-en) - ceccusl, 3aceanue
das Symposium (die Symposien) - cummnosunym
die Sitzung (-en) - 3acenanue;
die Plenarsitzung (-en) — mienapHoe 3acenaHue;
die Schlusssitzung (-en) — 3akIIOYUTENILHOE 3aCeIaHNE
die Konsultation ((-en) - koucysbTaius (B 3HaueHUH 0OMeHa nHpopMarrei)
der Kongress (-sse) - koHrpecc, Che3/
veranstalten- opranu3oBars;
eroffnen -OTKpHITH;

53



durchfuhren (abhalten ie, a) -npoBouTs;

beenden (schlieen 0, 0) -OKOHYHTH, 3aKPHITH;

abschlie3en -3aBepmuTh

beginnen -Hauats;

durchfiihren (abhalten) -mpoBoauTH

der Abschluss der Tagung, der Sitzung — 3akpsITHe 3aceqaHus
zum Abschluss (abschlieBend) — B 3akmtouenue

die Abschlusssitzung (-en) — 3akIOUUTEILHOE 3aCeTaHUE
das Abschlussdokument (-e) — 3akIIOYHTEIBHBIA JOKYMEHT
der Vorsitz (-e) -npencenareabcTBO

den Vorsitzfuhren-npeacenarenscTBOBaThH

unter dem Vorsitz — mox npeceaaTeILCTBOM

die Tagesordnung (-en) — moBecTKa JHs

auf die Tagesordnung setzen — mocTaBuTh B MOBECTKY JIHS
auf der Tagesordnung stehen — cTosITh B IOBECTKE JHS

die Debatte (PL) -auckyccust, mpeHus

die Diskussion (-en) -muckyccus

zur Debatte, zur Diskussion stehen - o0cyxmatbesi (OBITh HaMEUEHHBIM
00CYXICHUIO)

der Diskussionsbeitrag (-trage) — BeICTyIUICHUE B IIPEHUAX
das Wortergreifen (i, ) — B34Tb CJIOBO, BBICTYITUTh

er ergreift das Wort — on Gepet ¢j10BO, BBICTYIIACT;

spricht iiber (Akk.) - roBopur o...;

spricht zum Thema- BeicTymaeT Ha TeMy

der Redner (-) -oparop

der Referent (-en) -moxmagunk

der Bericht (-e) -moxman (oTueT)

den Bericht erstatten, vorlegen, vortragen -cienats,
entgegennehmen -3aciymars,

der Rechenschaftsbericht (-€) — oTueTHBIN H0KIaA
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der Berichterstatter (-) — noxiraqunk

im Mittelpunkt stehen — Ob1Th B IeHTpE

die Uberzeugung zum Ausdruck bringen — BbIpasuTh yBEpEeHHOCTb

die Zusammenarbeit -coTpynHUYECTBO;

die Ergebnisse -pe3ynbrathi;

hinweisen (ie, ie) auf (Akk.) verweisen (ie, ie) auf (Akk.) - ykasatp, cociaTbcs Ha

der Teilnehmer (-) - ygacTHuk

1. Lesen Sie den Text und iibersetzen Sie ihn ins Russische.

Eine Sitzung effektiv leiten

Zusammenarbeit ist wichtig in der Arbeitswelt — insbesondere, wenn du in
einem Biiro arbeitest. Wichtige Entscheidungen miissen unter verschiedenen
Aspekten betrachtet und von verschiedenen Personen beurteilt werden. Aufgaben,
die einen hohen Stellenwert haben, bediirfen oft der Erfahrung und Kompetenz
unterschiedlicher Menschen, damit sie zu jedermanns Zufriedenheit erledigt
werden konnen. Sitzungen sind ein Instrument, mit dem Zusammenarbeit
strukturiert und organisiert werden kann. Wenn Sitzungen aber kein bestimmtes
Ziel haben oder ungeniigend geleitet werden, konnen sie schnell zu lang und
unwirksam werden. Eine gute Planung, Vorbereitung und Leitung der Sitzung ist
oft entscheidend, wenn es darum geht, ob sie schlussendlich erfolgreich ist oder
nicht.
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Sobald du weil}t, dass du die Leitung einer bevorstehenden Sitzung hast,
lohnt es sich, dich ein wenig mit den Teilnehmenden zu unterhalten (vor allem mit
wichtigen oder ranghohen Personen). Frage sie, ob es bestimmte Punkte gibt, die
sie gerne besprechen mochten. Notiere dir ihre Antworten und beachte diese
Notizen, wenn du die Tagesordnung planst.

Eine Tagesordnung ist ein wichtiges Instrument, nicht nur fiir den Leiter der
Sitzung, sondern auch fiir die Teilnehmer. Eine Tagesordnung enthilt wichtige
Informationen tiiber die Sitzung: Wann und wo sie stattfindet, wer teilnimmt und
vor allem auch, welche Themen auf der Sitzung besprochen werden. So konnen
sich die Teilnehmenden auf die Themen vorbereiten. Verschicke die Tagesordnung
im Vorfeld der Sitzung — je wichtiger die Sitzung ist, desto friiher solltest du die
Tagesordnung verschicken.

Es ist auch immer eine gute Idee, das Protokoll der letzten Sitzung zu lesen.

Das erleichtert dir die Planung und Leitung der Sitzung um einiges.
Die Protokolle der vorangegangenen Sitzungen sind eine wichtige
Informationsquelle. Sie fassen die Diskussionen und Entscheidungen der letzten
Sitzungen zusammen. So verschaffst du dir einen schnellen und einfachen
Uberblick iiber den Stand der Dinge.

Wenn es Probleme gibt, die seit der letzten Sitzung ungeldst geblieben oder
Entscheidungen, die nicht getroffen worden sind, solltest du diese kurz besprechen,
bevor du dich der Tagesordnung widmest.

In einem weiteren Schritt kannst du ,,neue” Probleme, Bedenken und
Themen ansprechen, die diskutiert werden miissen. Dies sollten Themen sein, die
sich aus den vorherigen Entwicklungen ergeben haben.

Wenn alle Punkte besprochen worden sind, nimm dir einen Moment Zeit,
um die Beschliisse der Sitzung fiir alle Anwesenden zusammenzufassen.
Beschreibe in kurzen Satzen, welche Entscheidungen auf der Sitzung getroffen
worden sind. Falls notig, beschreibe die nachsten Schritte und Handlungen, die die

einzelnen Sitzungsteilnehmenden vor der nichsten Sitzung unternehmen miissen.
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1. Beenden Sie folgende Sitze mit den unten angegebenen Wortern.
Ubersetzen Sie die Sitze ins Russische.
1) Die Teilnehmer der Beratung besprechen...
2) Die Parteitagdelegierten billigten...
3) Die Kongressdelegierten behandelten...
4) Die Konferenzteilnehmer erdrtern...
5) Die Teilnehmer der Frauenkonferenz diskutieren....
6) Die Delegierten des Kongresses stellten ...fest.
7) Die Teilnehmer der wissenschaftlichen Konferenz in Berlin 65 schitzen...hoch

ein.

* die Tagesordnung des Parteitages; ¢ die internationale Situation; ¢ die Probleme
der 6konomischen Krise in den Landern; ¢ die Lage in Afghanistan, im Irak und im
Iran; ¢ der Informationsaustausch und die Koordinierung von gemeinsamen -
MaBnahmen; ¢ Bildung- und Forschungsprobleme; < Verbesserung ihrer

Beziehungen zwischen der Europdischen Union und Russland.

1. Wiederholen Sie die Rektion folgender Verben. Fiihren Sie ihre
russischen Bedeutungen.
sprechen iiber (Akk.) —
hinweisen auf (Akk.) —
verweisen auf (Akk.) —
beraten liber (Akk.) —
diskutieren (Akk.) —
diskutieren iiber (Akk.) —
ibereinstimmen in (Dat.); mit(Dat.) —
zustimmen (Dat.) —
appellieren an (Akk.) —
auftreten mit (Dat.) —
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IV. Stellen Sie sich vor: Ihr Chef beauftragt Sie mit der Organisation

einer Produktmesse.

1) Planen Sie eine Mitarbeiterversammlung, in der die Auftrige zur Vorbereitung

und Durchfiihrung einer Messe erteilt werden sollen.

stellen Sie eine Tagesordnung dafiir zusammen

denken Sie an eventuelle Aufgaben, die erledigt werden sollen

2) Fiihren Sie eine Teamsitzung durch

verteilen Sie die Aufgaben zwischen den Mitarbeitern

im Falle der Interessenkonflikte, versuchen Sie diese konstruktiv zu 16sen

3) Machen Sie alle Vorbereitungen

rufen Sie entsprechende Firmen an: bestellen Sie die notige
Prasentationstechnik, Schreibwaren, Getranke fiir Teilnehmer usw.

gestalten Sie in Arbeitsgruppen Messestinde: ein Messestand pro
Arbeitsgruppe.

bereiten Sie die Produktpriasentationen vor.

tiberlegen Sie: welche Fragen konnten mogliche Kunden stellen? Sammeln
Sie die Fragen auf Kértchen. Bereiten Sie mogliche Antworten vor.

denken Sie an mogliche Kunden: Reden ohne Punkt und Komma — wissen
immer alles besser — haben Angst zu fragen — konnen sich nicht entscheiden

— wissen nicht, was sie wollen — ... Wie konnten Sie reagieren?

4) Fiihren Sie in der Gruppe die Messe durch.

Teilen Sie sich auf. Zuerst vertritt jeweils ein Gruppenmitglied seine
Kleingruppe am Messestand und trdgt die Produktprédsentation vor. Die
iibrigen Gruppenmitglieder spielen Messebesucher und besuchen die
verschiedenen Messestinde.

Verteilen Sie folgende Rollen auf die Messebesucher: Journalist — Handler —
Jugendlicher — Besserwisser — Vielredner — aktiver Rentner usw.

Achten Sie auf Korpersprache wihrend der Produktpréisentationen.

Stellen Sie Fragen zu den Produkten, holen Sie Informationen ein.
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e Fiihren Sie kurze unverbindliche Gespriche mit den Messebesuchern.
e \Wechseln Sie nach einiger Zeit in Ihrer Arbeitsgruppe die Rollen.
5) Machen Sie gemeinsame Evaluation nach den folgenden Kriterien:
e Was haben Sie personlich gut gemacht?
e Was hitten Sie alle besser machen kénnen?
e Was haben Sie alle als Messeplaner gut gemacht und was hétten Sie alle
besser machen konnen?

6) Sammeln Sie und formulieren Sie Tipps fiir andere Messeplaner.

TEST. Abschnitt 7

Rasante Entwicklung der Informationstechnik

Die Elektronikindustrie gehort zu den Wachstumsbranchen der deutschen
Wirtschaft. Deutschland ist weltweit der drittgrofite Elektronikproduzent, hinter
den USA und Japan. Insbesondere im  Softwarebereich und im
Informationstechnologiesektor (IT-Sektor).

Seit langem ist Deutschland Europas grofiter Markt fiir Computer, Hardware
und Software. Hier haben sich Siemens-Nixdorf (SNI), Europas grofter PC-
Hersteller, sowie zahlreiche amerikanische und asiatische Firmen angesiedelt:
Hewlett Packard, Acer, Toshiba und andere.

Mitte der 90er Jahre entschied sich der amerikanische Chiphersteller
Advanced Micro Devices (AMD) fiir den Bau einer Chipfabrik in Dresden.
Ausschlaggebend fiir den Standort waren die hochqualifizierten Arbeitnehmer. Es
sei hinzugefligt, dass daran rund 50 Firmen und Forschungsinstitute beteiligt sind.

In Karlsruhe hat sich die Fa. Schneider & Koch auf Datensysteme und
Hochleistungsnetzwerke fiir Personalcomputer spezialisiert. In Jena, wo die ersten
Computer Osteuropas gebaut wurden, sind die Schwerpunkte Messtechnik, Optik,
Optoelektronik, Bildverarbeitung, Mikrosystemtechnik, Softwareentwicklung oder
auch Prizisionsmechanik. In Miinchen sitzt die Zentrale des Elektronikriesen
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Siemens. An der Grenze zu Osterreich liegt das "Techno Z", ein
grenziiberschreitendes  Technologiezentrum, dessen Branchenrichtung die

Computer- und Kommunikationstechnik ist.

|.3a0anue no mexcmy. Bvibepume npasunvrulii omeem Ha credyroujue 0Npocyl.
1. Was gehort zu den Wachstumsbranchen der deutschen Wirtschaft?
a. Die Elektronikindustrie.
b. Der Maschinenbau.
c. Die chemische Industrie.
2. Welchen Platz nimmt Deutschland in der Weltelektronik ?
a)Deutschland nimmt den ersten Platz in der Weltelektronik.
b) Deutschland nimmt den zweiten Platzt in der Weltelektronik.
c¢) Deutschland nimmt den dritten Platz in der Weltelektronik.
3. Wann entschied sich der amerikanische Chiphersteller fiir den Bau
einer Chipfabrik in Dresden?
a. Mitte der 90 er Jahre.
b. Im 18. Jahrhundert.
c. Mitte der 80 er Jahre.
4. Wo hat sich die Fa. Schneider und Koch auf Datensysteme und
Hochleistungsnetzwerke fiir Personalcomputer spezialisiert?
a. In Berlin.
b. In Karlsruhe.
C. In Miinchen.
5. Wo wurden die ersten Computer Osteuropas gebaut?
a. Die ersten Computer Osteuropas wurden in Leipzig gebaut.
b. Die ersten Computer Osteuropas wurden in Jena gebaut.
c. Die ersten Computer Osteuropas wurden in Bulgarien gebaut.

Il. I pammamuueckue 3a0anus. Bolbepume npasuivHblil 6apuanm omeema

6. Es ist wichtig, Probleme
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a) klar definieren
b) klar zu definieren
c) klar zudefinieren.
7. Wir fahren zur Ausstellung,
a) neue Vortrage zuschliefen
b) um neue Vortrage schliefen
C) um neue Vortriage zu schliefen
8. Man muss viel arbeiten, ... gute Kenntnisse zu bekommen.
a) ohne; b) statt; ¢c) um
9. Der Student, dessen Vater an der Universitiit titig ist, studiert gut.
a) CtyneHt, oTel; KOTOporo paboTaeT B YHUBEPCUTETE, YUUTCS XOPOIIIO.
b) Oten cTyeHTa, KOTOPBIH XOPOIIIO YYUTCS, padOTacT B YHUBEPCHTETE.
c) CtyneHT, KOTOpBIi pabOTaET ¥ YUUTCS B YHUBEPCUTETE, XOPOIIIHIA.
10.Der Dichter, dessen Romane immer grope Erfolge hatten, lebt jetzt in
der Schweiz.
a) Ilucarenb, KOTOPBIH yCIIENTHO THCA POMaHbI, )KUBET cerivac B [lIBeliapun.
b) Ilucatenb, poMaHbl KOTOPOTO BCET/Ia MOJIb30BATMCH OOJBIIUM YCIIEXOM,
)kuBeT ceivac B llIBenapum.
C) Pomansl mucarens, KoTopbii skuBET B LLIBeHiapuu, Moib3yr0TCs YCIEXOM.
11.Die im Jahre 1409 gegriindete Leipziger Universititgehort zu einer
der éltestenUniversitiaten der Welt.
a) JleWnuurckuii yHUBEpCUTET ObLT OcHOBaH B 1409 rony u sBiseTcs
CTapeullM B MUDE.
b) JleWnuurckuii yHUBEPCUTET, OCHOBAHHBIN B 1409 1oy, OTHOCUTCS K
CTapeilIuM B MUPE YHUBEPCUTETAM.

c) Camblii cTapblii yHUBEpCUTET HaxoauTcs B Jleinmure u 66Ut ocHOBaH B 1409

roay.
12.Die  Mappe, .. auf dem Tisch liegt, ist sehr schon.
a) der b) die c) derer
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13.Der Trainer,... Mannschaft gewonnen hat, gibt jetzt ein Interview,
a) der b) des c) dessen
14.Das Akkreditiv___ bei der Bank

a) waren eroffnet worden

b) wurden eréffnet
c) war er6ffnet worden
15.Der Preis___ vom Verkiufer
a) wirdfestgelegt
b) wird festlegen
c) wirdt festgelegt

Pyccko-HeMenKuid CJI0Baphb /1€JI0BOI0 O0IIeHUsA
Ilepezoeopul. Coznauienus.
Bcmpeua

3apaBcTByiiTe! Most damunus Guten Tag! Mein Name ist Smirnow.
CMUPHOB.

S w3 Muncka wu npexactasisto Ich bin aus Minsk, und vertrete die

UHTEPECHI ... . Interessen ... .

aBTO3aBOJa des Autowerkes

TPaKTOPHOTO 3aBOJIA des Traktorenwerkes

MBI 03HAKOMMIIHCH C ... . Wir haben uns mit ... bekannt
gemacht.

BAIlIUM TMPEIIOKECHUEM Ihrem Angebot

BaIlMM BCTPEYHBIM NPECIAJIOKCHUEM Ihrem Gegenangebot

BallUM O(PUIUATBEHBIM THCHMOM Ihrem offiziellen Schreiben

BalllUM PEKJIAMHBIM OO0BbSIBICHUEM Ihrer Werbeanzeige

Mpb1 xortenu Obl Temepp moapobHo Wir mdchten jetzt eingehend die

o0CcyauTh  BO3MOXHOCTH  Hamero Moglichkeiten unserer Zu-
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COTPYIHUYECTBA.
EcrecTBeHHO, 3TO He TenedOHHBIN
pasroBop, " A XOTEN OBI
JOTOBOPUTBCS C BaMU O BpPEMEHHU
Hallel JUYHOU BCTPEYUH.
3npaBcTBYyiiTE! Mos bamMunus
Mironnep.

a..

JTUPEKTOP 3aBOJIa T€HEPAIbHBIN
TUPEKTOP PUPMBI

KOMMEPUYECKHUIN TUPEKTOP

Brl Xopomio caenanu, 4To mpuexaliu
K HaM.
MBI  O4YeHb 3aMHTEPECOBAaHBI B
COTPYIHUUYECTBE C BAMHU.

Ho ceronns B mepBOil IOJIOBUHE JHS
c

Yy MEHS IEPETOBOPHI

APYTHM
00BbEeIMHCHUEM.

[TooTOMY HUYETO HE MOJTYyYUTCH.

He ™ormm OBl BBl HPUHATH MEHS
mmocJie obena, yacoB B 157

Kak BaM OyneT yao0HO.

KakuMm BpemeHem Mbl pacnojaraem?

[Toxxanyit, moTpeOyeTcs 1Ba yaca.

A T'OTOB BCTPCTHUTBHCA C BaMH

(mpuHATH Bac) B J11000€ BpeMs.
A npennarato BcTpeTuTbcss B 10

qaCoOB.
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sammenarbeit beraten.
Selbstverstindlich konnen wir das
nicht telefonisch erledigen, und ich
mochte den Termin  unserer
Zusammenkunft festlegen.

Guten Tag! Ich heile Miiller.

Ich bin ... .

Werkleiter

Generaldirektor der Firma
kaufménnischer Direktor

Es ist nett von lhnen, dass Sie zu uns
gekommen sind.

Wir sind an lhrer Zusammenarbeit
sehr interessiert.

Heute vormittags habe ich aber eine
Verhandlung mit einer anderen
Vereinigung.

Es ist also nichts zu machen.
Konnten Sie mich um 15 Uhr
nachmittags empfangen?

Ich richte mich nach Ihnen.

Wie viel Zeit haben wir zur
Verfiigung?
Ich meine, dass wir dazu zwei
Stunden brauchen.

Ich bin bereit, Sie zu jeder Zeit zu
empfangen.

Ich schlage vor, uns um 10 Uhr zu

treffen.



3anpoc. IIpeodnoscenue

Sl x Bam IO OYE€HBb BaXXKHOMY JAENYy.

Sl oueHbp pan, 4YTO BBl NpUEXAIHU
JINYHO.

Ham cnenyetr oOCynuTh psa BakKHBIX
BOIIPOCOB.

S TOoro xe MHEHHUS.

B »ToM neas 1 MO€EH IMOE3IKU.

B ¢eBpane sToro roga Mbl nochblIaIH
BaM 3alpoC OTHOCHUTEIBHO MOCTAaBOK
HEKOTOPOro  KOJIMYECTBA TOBApOB
IIUPOKOTO MOTPEOICHUS.

Bama npoayknus moJib3yeTcss y Hac
OONBIIMM  CHOPOCOM U BBICOKO
OIlEHEHA HAIIMMU CHEIUATNUCTAMU.
Mpe1

paabl TaKOW OILICHKE Halleu

MPOAYKIHH.

UTo BBl MOXKETE CKa3aTh MO MOBOAY
Halllero 3ampoca?

Bam 3a1poc HE OTHOCHUTCS
HEIOCPEACTBEHHO K Hameh dupme,
HO TI0 HEKOTOPBIM ITO3UIHSAM MBI
MOKEM BaM IIOMOYb.

Mpl yxke€ najiu NMMCbMEHHBIA OTBET HA

Ball 3a11poc.

Ich komme in einer sehr wichtigen

Angelegenheit zu lhnen.

Ich freue mich, dass Sie uns
personlich besuchen.
Wir haben eine Reihe wichtiger

Fragen zu besprechen.

Ich bin mit Ihnen einer Meinung.

Das ist auch das Anliegen meiner
Reise.

Im Februar dieses Jahres schickten
wir Ihnen eine Anfrage wegen einer

Lieferung von Konsumgiitern.

Ihre Erzeugnisse sind bei uns sehr
gefragt und von unseren Spezialisten
sehr hoch eingeschatzt.

Wir freuen uns sehr iiber solche
Gutachten fiir Erzeugnisse unserer
Produktion.

Was konnen Sie zu unserer Anfrage
sagen?

Ihre Anfrage betrifft nicht unsere
aber Punkten

Firma, in einigen

konnen wir IThnen helfen.

Wir haben lhnen bereits schriftlich

auf Ihre Anfrage geantwortet.
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Bam 3anmpoc Mbl HanpaBuJIM Jajblie.

ITocne HN3YYCHHUA BAICTO 3aIlIpoCa MbI

nepeaaaum BaM noapoOHoe
IpEAJI0KEHHUE.

Bel MoOxeTe  paccuMThIBaTH  Ha
IIOJIOKUTEIBHBIA OTBET HAa CBOW
3aIpoc.

Bam 3anpoc wmbl  u3yumsin.  OH

COOTBETCTBYCT HAIIMM IOXKETaHUIM
U OTPEOHOCTAM.
Mpz1 OBI

XOTCJIN OpraHn30BaTh

JIeJIOBbIE NOE€3JKU HaIIuX
CHEIUANUCTOB JJIs O3HAKOMIIEHUS C
paboToil Bamux ... .
MPOMBIILIEHHBIX /cenbCcKo-
X031 CTBEHHBIX/ MPEANPUITHI
OpTaHOB YIpaBJICHUS

OpTaHOB 31paBOOXpaHEHUS
YUPEKICHUN KYIbTYPHI

y4eOHBIX

3aBEJECHUN CIIOPTUBHBIX

OOIIIECTB HAYYHBIX YUPEKICHUN

Mpb1 xoTenu OBl 3aKJIIOYUTh C BaMu
KOHTPAKT MO BOMPOCY ...,

oOMeHa OTIBITOM

obMeHa TOBapamu MOCTaBOK
000pynoBaHUs /MauH/
NpPEIOCTABICHHS KPEIUTOB

COBMCCTHOI'O CTpOHMTCIBCTBA 3aBOJa
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Ihre Anfrage haben wir bereits
weitergeleitet.

Nach Bearbeitung Ihrer Anfrage
iibergeben wir Thnen ein
ausfiihrliches Angebot.

Sie konnen mit einer positiven

Antwort auf Ihre Anfrage rechnen.

Ihre Anfrage haben wir gepriift. Sie
entspricht unseren Wiinschen wund
Bediirfnissen.

Wir mochten einige Geschéftsreisen
unserer Fachleute organisieren, um
sie mit der Arbeit Ihrer ... bekannt zu
machen.
Industriebetriebe /land-
wirtschaftlichen Betriebe/
Verwaltungsorgane
Gesundheitsorgane
kultureller Einrichtungen
Lehranstalten

Sportvereine

Forschungsstétten

Wir mochten mit Thnen einen
Vertrag zur Frage ... abschlief3en.

des Erfahrungsaustausches

des Warenaustausches der
Lieferungen von Ausriistung
/Maschinen/ der Gewidhrung von
Krediten



/kKomOuHara/ COBMECTHOM
9KCITyaTallly ra30mpoBo/ia

Co3adaHusd COBMCCTHOTI'O IIPCAIIPUATHUA

ITo BBIIICYKA3aHHBIM HaAIIpaBJICHUAM

MBI IIpcayiaracM 3aKJIIO4YUTb C HaMH

JIOJITOCPOYHBIN JOTOBOP
JIOJITOCPOYHOE COTJIALIEHUE
pa3oBbIN JOTOBODP
TOPTOBBIN AOTOBOP
XO035IMCTBEHHBIU IOTOBOP
Ha JIOTOBOPHOM

OCHOBC HaM

XOTeN0Ch OBl pPEryaupoBaTh CBOHU
OTHOLIEHUS C BAMH ... .
B 00J1aCTU KYJIBTYpPbI

B 00J1aCTH HayKH B CIIOPTE

1o KOOpJAUHAIIUU HEKOTOPHIX
MEXIYHapOIHBIX aKIIUN
B coorBercTBHH C MBI IIOJI-

rOTOBHUJIM MPOEKT JA0TOBOpA.
C HaIllUM /BalliuM/ 3alIpOCOM
C BallUMU MOKEJTaHUSIMHU
IIpEABAPUTEIBLHONU JOTOBOPEHHOCTHIO
Y Bac, BEPOSTHO, TaKXKe €CTh
NOJ00HBIH JOKYMEHT.

Ham crnegyer TOnBKO coriacoBaTh

IIPOEKTHI.

des Gemeinschaftsbaus eines Werkes

/Kombinates/ der gemeinsamen
Nutzung einer Gasleitung, der
Griindung eines Ge-
meinschaftsunternenmens Wir

schlagen vor, fiir diese Richtungen ...

abzuschlieBen.

einen langfristigen Vertrag

ein langfristiges Abkommen

einen einmaligen Vertrag

einen Handelsvertrag

einen Wirtschaftsvertrag

Wir mochten unsere Beziehungen

mit Thnen ... vertragsgemal regeln.

auf dem Kulturgebiet

in der Wissenschaft im Sport

bei der Koordinierung einiger
internationalen Aktionen
Laut haben wir einen Ver-

tragsentwurf vorbereitet /abgefasst/.
unserer /lhrer/ Anfrage

Thren Wiinschen vorlaufiger
Vereinbarung

Vielleicht haben Sie auch ein solches

Dokument.
Wir miussen nur unsere
Vertragsentwiirfe in Einklang

bringen.



Mpbl uMeeM Bc€ IIOJJHOMOYHUS Ha

3aKJII0YEHUE JOroBOpa u
COOTBETCTBYIOLIYIO HHPOPMAIIHIO

JlaBaliTe 03HAKOMHUMCS C IPOEKTAMHU

MBI Tak u caciaacMm.

Wir besitzen fiir den Abschluss des
Vertrages erforderliche Vollmachten
und jeweilige Informationen.

Wollen

studieren

WIr unsere Entwiirfe

So werden wir es handhaben

Pa3zpabomka 0ozoeopa

JlaBaiiTe  yTOYHUM OQUIMATbHBIE
HA3BaHUs  HAIIUX  NPEANPUATUU
/bupm/.

Ha kakux ycIOBHSAX MBI 3aKIIOYUM
Hall 10roBOp?

Kak mpaBuiao, Mbl 3aKii04aeM TaKue
CIEJIKH Ha YCJIOBHUAX (PaHKO BaroH
rpaHulla CTpaHbl TMpojaaBna - ¢ob
nopt ®PI" /Pecnybnuka benapycs/

A celuac

pacCMOTpUM CIINCOK

MAaIIuH U 000PYyAOBaHMUS.

Y Hac HeT BO3pa)XEHHUU IPOTUB
KOJIMYECTBA u HAaMMCHOBAHUM
TOBApOB.

Ham XOTEJIOCh OBI BBISICHUTD

OCHOBAHUs 110 ONPEACIICHUIO LIEH Ha
TOBAPHI.
[leHbl yCTAaHABJIMBAKTCSA COTJIACHO
BBIIIIEHA3BAaHHOMY 0a3uCy MOCTaBKH,

BKJIr0O49asa CTOHUMOCTH MApPKHUPOBKH H
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die

unserer

offiziellen Be-
Betriebe

Wollen wir
zeichnungen
/Firmen/ préizisieren.

Zu welchen Bedingungen werden wir
unseren Vertrag abschlieBen?

In der Regel tdtigen wir solche
Geschifte zu Bedingungen franko
Waggon Grenze des Verkduferlandes
und fob Hafen der BRD /Republik
Belarus/.

Nun wollen wir das Verzeichnis von
Maschinen und Ausriistungen
untersuchen.

Wir haben keine Einwidnde gegen die

Mengen und Bezeichnungen der
Waren.
Wir mochten die Preisbasis der

Waren kléaren.

Die Preise werden auf obengenannter
Lieferbasis festgesetzt einschliefSlich

Markierung und Exportverpackung,



DKCIIOPTHOM YIIaKOBKHU,

COOTBETCTBYIOIIME  TPAHCIOPTHBIM
YCJIOBUSM JJI TAHHOTO TOBapa.

Ho nena na usnenue tuna H celiuac
3HAYUTEJILHO BBIIIE TOMW, MO KOTOPOU
MBI ~ TPOU3BOIUIN  MNPEABIAYIIYIO
CIIEJIKY.

Bbl 10JOKHBI NPUHSITH BO BHUMaHMUE,

YTO 3TO U3ACIINEC BBICHICIO Ka4€CTBA.

KakoBa ke o611asi CTOUMOCTh MaIlllMH
u obopynoBanus? OOiias CTOUMOCTD

II0CTaBOK COCTAaBHUT JBa MHUIJIHNOHA

MapoK.

B kakue cpokum OyayT mnpous-
BOJUTHCS MOCTABKU?

[loctaBku TOBapoB OyayT Tmpo-

W3BOJIUTHCS B CICAYIOUINE CPOKU:

- IEpPBYK INApPTHUI TOBapa MbI
NOCTaBUM B KOHIIE  MEPBOTO
KBapra’na,

- OCTaJibHbIE  TOCTaBKU  OyayT

COBCpIIAThECA B TCUCHHC DOTOr0O roja

paBHBIMHA qacTiAMH IIOKBApTAaJIbHO

/coriiacHO rpaduKy MOCTaBOK/.

Mbl  nmpocuM Bac CBOEBPEMEHHO
CTaBUTh HAac B M3BECTHOCTb O
MOCTaBKax.

Koneuno, 00 3TOM MBI U3BECTHM Bac

CBOCBPCMCHHO.
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die

der Ware entsprechen.

den Beforderungsbedingungen

Der Preis fiir das Erzeugnis vom Typ
N ist aber jetzt bedeutend hoher, als

im vorigen Geschéft.

Sie miissen in Betracht ziehen, dass
dieses Erzeugnis von viel hoherer
Qualitat 1st.

Wie ist der Gesamtpreis der
Maschinen und Ausriistungen? Der
Gesamtpreis der Lieferungen betrigt
zwei Millionen Mark.

Zu welchen Terminen werden die
Lieferungen erfolgen?

Die Lieferungen  werden zu
folgenden Terminen durchgefiihrt:

- die erste Warenpartie werden wir
vor dem Ende des ersten Quartals
liefern,

- die ibrigen Lieferungen werden
wihrend dieses Jahres zu gleichen
Teilen vierteljahrlich /laut
Lieferplan/ durchgefiihrt.

Wir Dbitten Sie

Lieferbenachrichtigungen.

um rechtzeitige

Selbstverstindlich werden wir Sie

dariiber rechtzeitig benachrichtigen.



He nmo3gHee Tpex nOHeW moce

OTTPY3KHM MBI IIOIIJIEM BaM CO-

OTBCTCTBYIOIICC N3BCIICHUC.

B wusBemenum OyaeT ykaszaH Bec

OpyTTO, CTOMMOCTH TIOCTaBKH, a
Tak>X€ HOMEpP TpaHca.

Ceilyuac TOTOBOPUM O Ka4deCTBE
TOBAapOB.

Kakum HOPpMATUBHBIM JOKYMCHTaM

mo KauyeCTBY COOTBETCTBYIOT
u3aenng’?

KauecTBO Mamuna COOTBCTCTBYCT ... .

JlaBaiiTe 00Cy1uM yCIIOBHUS TIATEXKA.

Xopo1io, omiaTty ToBapa Bbl Oyjaere
MPOU3BOJIUTH B OaHKE

[Ipu omnmare Bam cleayer npen-
CTaBUTh CICAYIOIINE TOKYMEHTHI:

cieuu(UpOBaHHBIA cyeT B 4-X

IK3EMILISIpax
- YOaKOBOYHBICE JIUCTHI B  3-X
IK3EMILISIpax
- nyonukar YKEJIE3HOJOPOKHOU
HaKJIaJHOMN /60pTOBOTO
KOHOCaMeHTa/

- ceprudukar kKadectBa (JOKYMEHT

3aBOAa-U3TrOTOBUTCIIA,
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Nach Verladung, spétestens im Laufe
von drei Tagen, werden wir lhnen
die

Lieferbenachrichtigung senden.

entsprechende

In der Benachrichtigung wird das

Bruttogewicht, der  Wert der
Lieferung sowie die Trans-Nr.
angegeben.

Jetzt zu der Qualitdt der Waren.

Welchen Normativdokumenten fur

Qualitit entsprechen die
Erzeugnisse?
Die  Qualitdit  der Maschinen
entspricht ... .
Wollen wir Zahlungsbedingungen
besprechen.

Gut. Die gelieferten Waren werden
Sie bei der Bank ... bezahlen.

Bei der Bezahlung der Ware miissen
Sie folgende Dokumente vorlegen:

- Faktur, spezifiert - 4fach

- Packlisten - 3fach

Duplikat-Frachtbrief  /Anbord-

Konnossement/

- Qualitétszertifikat (Dokument des

Herstellerbetriebs, das die



MOATBEPKAAO AN COOTBETCTBHE
KayecTBa MAIIMH U 000pyAOBaHUS

JIOTOBOPHBIM YCIIOBHSIM).

- KOIIMH ITPOTOKOJIOB HUCIIBITAHUMN.

OmiaTty mnpoOU3BOAUTE TOJBKO 3a
KOMILIEKTHBIE €IMHUIIBI, no-
CTaBJIEHHBIE COIJIACHO JOTOBODY.
Kakue rapaHTHHHBIE CpPOKM  BBI
yCTaHaBJIMBaeTe IMa »JTO 00opy-
noBaHue?

['apaHTUMHBIA CPOK Ha 3TO H3JAECIIHE

COCTaBJIACT ABa roga. KaKYI-O

TEXHUUYECKYI0 JOKYMEHTAIIUIO  BBI
HaM TMepenacTe U B KAKUe CPOKU?

Jlo mepBoro mMapra 3TOro roja Mbl
BBIIIIICM BaM CleyIoIIne
TEXHUUYECCKHE MaTepHabl:

- yepTexku o0IIero Buaa ¢ ykazaHuem
BCEX OCHOBHBIX JeCT€H MalluH U
000py0BaHUS

- CIIMCOK TJIaBHBIX JE€TAJECH U Y3JIOB

- yepTexku PyHITaMEHTOB

cOopouHbIe YepTEekKHU u
NpUHIUIHAIBHBIE CXEMBI
(3eKkTpuuecKkue, KHUHEMaTHYeCKue,
rUJpaBlIndYecKie, IHEBMaTUYECKHE,

CMa3KH M OXJIaXJEHUS U JPYTUE) C

COOTBCTCTBYIOIIIUMHU HO,Z[pO6HI>IMI/I
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Ubereinstimmung der Qualitit der
Maschinen und Ausriistungen mit
den vertraglichen Vereinbarungen
bestétigt).

- Kopien der Priifungskontrolle.
Bezahlen Sie nur die kompletten
die

geliefert wurden.

Einheiten, gemidll  Vertrag
Welche Garantiezeit setzen Sie fir

diese Ausriistung fest?

Die Garantiezeit fiir dieses Erzeugnis
betrdgt 2 Jahre. Welche technische
Dokumentation iibergeben Sie uns
und zu welchen Terminen?

Bis I.

werden Wir

zum Miarz dieses Jahres

Ihnen folgende
technische Unterlagen libermitteln:

- Ubersichtszeichnungen mit Angabe
aller Hauptteile der Maschinen und
Ausriistungen
Verzeichnis der Hauptteile und
Baugruppen

- Fundamentzeichnungen

und

Montagezeichnungen
prinzipielle Schemata (elektrische,
kinematische, hydraulische,
pneumatische Schemata, Schmier-
und Kiihlschemata und andere) mit

entsprechenden ausfiihrlichen



OTIUCAHUSIMH
- PYKOBOJICTBa JUJIsi COOpKH, HaTaKH,
mycKa B AKCILTyaTaluio,
0o0CIy>)XUBaHHUS U PEMOHTA MAalIUH H
000py1I0BaHUS

- CIHCOK OBICTPOW3HAIINBAIOIINXCS
JAeTaneu
-paboune YepTexKHU OBICTPO
W3HAIIUBAIOMUXCSI JeTalel

- KaTtajJor 3alacHbIX dYacTeu. JIBa
KOMILIEKTa BBINIEYKA3aHHBIX
TEXHHYECKUX MaTEpUaOB, a TaKXKe
macrnopTa OTCBHIJIAIOTCA BMECTE C
MallMHaAMU U 000pyIOBaHUEM.
Bo3moxHO, y Bac ecTh Kakue- Ju00
Jpyrue JONOJHEHUsS K 10TOBOPY?

Ha, HaM HYX)HO OOCYJIHTh BOIPOC O
CAaHKIUSAX Ha CJy4yall HapylieHUus
JI0roBOpA.

KpoMme Toro mel xotenu OHI ... .
BHECTU UCIPaBICHUS

BO BTOpPOM

MYHKT JIO0TOBOpa BHECTH
JOTIOJTHUTENBHBIN MYHKT O ...
BHECTH KOHTPHPEAJIOKEHUE

HUCKJIIOYUTH U3 JOTOBOpA MYHKT O...

chopmynupoBath nOyHKT Ne ... B
CIIeYIOUIEeN pelaKuu

3a X0AO0M BBIIIOJIHCHHUA JOTOBOpa

Beschreibungen

- Anleitung zur Montage, zum
Einrichten, zur  Inbetriebnahme,
Bedienung und Reparatur der
Maschinen und Ausriistungen

- Verzeichnis der Verschleif3teile

- Werkstattzeichnungen der

schnellverschlei3baren Einzelteile
- Ersatzteilkatalog.
der

technischen Unterlagen sowie die

Zwei Sitze obengenannten
Pidsse werden zusammen mit den

Maschinen und Ausriistungen
versandt. Haben Sie vielleicht noch
andere Ergdnzungen zum Vertrag?

Ja, wir miissen noch die Sanktionen

bei einer Vertragsverletzung beraten.

Aullerdem mochten wir ... .

iIm zweiten Vertragsposten eine

Korrektur vornehmen einen

zusatzlichen Posten iiber ... eintragen

einen Gegenvorschlag beantragen
aus dem Vortrag den Prosten iiber ...
streichen

den Posten Nummer ... in folgender
Fassung formulieren

Die gemeinsame Kommission wird



/cornamenus/ Oynet CIEIUTh
CMEIIaHHas KOMUCCHS.
Msbl  mpemaraeM = MOKBapTallbHO
/eKeMeCcTUHO/ POBEPATH
BBIIIOJIHEHHUE JOTOBOPA.
MBI corstacHbI € 3TUM.

Jdononnenusn

Y Hac BO3HHKJIA HEOOXOIMMOCTH
BHECTH W3MEHEHHUS /MOIOIHEHUSA/ B
KOHTpPAKT.

Yewm 3T0 BBI3BAHO?

Yy HacC HN3MCHUIINUCH YCIOBHUA
IMpOU3BOACTBA.
1335 YIiKC IIoArO0TOBMJIN IIPOCKT

W3MEHEHHUHN K KOHTPAKTYy?

Jla, cOOTBETCTBYIOUIHE IOIOJHEHUS
K KOHTPAKTy MBI YK€ ITOJATOTOBUIIH.
W3MEHEHUMN

Kakos XapaxkTep

/MOTIOTHEHU W/ K KOHTPAKTY?

Mgl xoTejid Obl U3MEHUTD ... .

CPOKM TIOCTAaBOK CYMMY OIUIAQThI
YCJIOBHUS MTOCTAaBOK.
Mpel CYUTaAeEM U3MEHEHUSA K

KOHTPAKTy COBEPIICHHO HEOO0XOIH-
MBIMH.
MBI HaleeMcs Ha IIOJIOKUTEIbHBIN

OTBCT.

Verlauf

[Abkommens/ kontrollieren.

den des Vertrags

Wir schlagen vor, die Kontrolle der
Vertragseinhaltung vierteljdhrlich
/monatlich/ durchzufiihren.

Wir sind damit einverstanden.

K KOHmpaxkmy
Bei uns entstand eine Notwendigkeit
der Vertragsdanderung /der

Vertragserginzung/.

Wodurch ist das hervorgerufen?

Wir haben

Produktionsbedingungen.

jetzt veranderte
Haben Sie einen Entwurf fiir die
Vertragsdanderung vorbereitet?

Ja, wir haben einen entsprechenden
Nachtrag bereits vorbereitet.

Welche Art der Vertragsianderung
/der Vertragsergidnzung/ mochten Sie
(haben)?

Wir mochten ... dndern.

die Lieferfristen die Summe der
Bezahlung die Lieferbedingungen
Wir halten die Vertragsanderung fiir
unbedingt erforderlich.

Wir  hoffen

Antwort.

auf eine positive
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Mbl coriacHel € NOPEIIOKEHHBIMHU
W3MCHECHUSIMU.

N3MeHeHHsT K KOHTPAaKTy HMEIOTCS
Ha PyCCKOM M HEMEILKOM SI3bIKaX.

Mpb1

IIOAr0TOBHUM N3MCHCHHA K

KOHTPAKTY Ha ABYX A3bIKAX.

Msbl nmepemaeM BaM  KONHM  M3-
MEHEHUUN K KOHTPAKTY.

I[Tognummwure, MOXKAaJnyucTa,
JOTIOJTHEHU S K KOHTPAaKTY.
JlononHenus K KOHTPaKTy

AKOCIITHUPOBAHBI obeumu CTOPOHaMHM.

Mpbl  mpoBepuM  3TOT BONPOC C
3aKa34YUKOM.

B nmamHOM ciy4dae JONOJHEHUNW HE
Tpedyercs.

[Ipummrte HaM 00paTHO M3MCHCHUS
K KOHTPAaKTY.

[IpoexkT AOMOJHEHHA K KOHTPAKTY

ele He roTtoB. Mbl mepenaguM BaMm

Wir sind mit vorgeschlagenen
Anderungen einverstanden.

Die Vertragsinderung liegt in
Deutsch und Russisch vor.

Wir werden die Vertragsinderung
zweisprachig ausfertigen.

Wir iibergeben Thnen eine Kopie der

Vertragsdanderung.
Unterzeichnen  Sie  bitte  die
Vertragsanderung.
Die Vertragsergdnzungen /der

Nachtrag/ wurden von beiden Seiten
akzeptiert.

Wir werden diese Frage mit unserem

Auftragsgeber priifen.

In unserem Fall ergibt sich keine
Vertragsdnderung.

Bitte, senden Sie die

Vertragsdnderung an uns zuriick.
Der Entwurf der Vertragsergidnzung

ist noch nicht fertig. Wir werden

JIOTIOJTHEHHsT K KOHTpakty uyepe3 lhnen in einem Monat die

MeCHII. Ergidnzungen iibergeben.
Opzanu3zayus 0enoevix 6U3UMO8

Ham ©Obn  xorenocky ycrtaHoBuTh Wir mochten zu Jhrem Land

JIpYy)KEeCKHue /menoBbie/ KOHTAKTHI C
Ballled CTPAHOM ... .
B TIOJINTUYECKOU cepe

B DKOHOMHUUECKOU cepe

freundliche /sachliche/ Kontakte
ankniipfen.
im politischen Bereich

in der 6konomischen Sphére



1O JIMHUH 31PaBOOXPaHCHUA

B obmactu o0pa3zoBaHuUs u
BOCTIUTAHHUS

0 BOMPOCaM HAyKH

10 TUHUU KYJIbTYpPBI

o BompocaM QU3KYyJIbTYPHI U CIIOpTa

10 BOIIpOCcaM TypHu3Ma

C »TOM 1EIbI0 MBI XOTEIH OBl
y3HaTh, KakWe, TOCYJIapCTBEHHBIC
OpraHsl, OO0IIIECTBEHHBIEC

OpraHW3allud WJIM YacTHbIe (QUPMBI
3aHUMAIOTCS BOPOCAMU ...
MEXYHApOJHOTO TypHU3Ma

oOMeHa CIeHAIUCTaMHU
/CTyIeHTaMH, YJaluMucs/

Kakue y Bac eCTb BO3MOKHOCTH ...7
JUJISL YAYUIICHUS IETOBBIX KOHTAKTOB
B BOMNpocax oOMEHa TYpPUCTCKUMU

rpyHIamMy YJIy4YIIEHUS OPraHu3aluuu

B3anMMHBIX BU3UTOB

KakoBa nmporpamMmma Bamero BU3UTa
MyTEUIEeCTBUS
DKCKYpCHUU

Kakne BbI

XOTHUTEC IIOCCTHUTH

/ocMOTpETh/?

MBI XOTUM MOCETUTH (OCMOTPETH) ...

OMOJIMOTEKH
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Im Gesundheitswesen

auf dem Gebiet der Ausbildung und
Erziehung

in der Wissenschaft

in der Kultur

in der Korperkultur und im Sport

in der Touristik

Zu diesem Zweck mochten wir
wissen, welche staatliche Behorden,

gesellschaftliche Organisationen

oder Privatfirmen sich mit den
Fragen ... beschiftigen.

der internationalen Touristik

des Austausches wvon Fachleuten

/Studenten, Schiilern/
Welche Moglichkeiten ... haben Sie?
zur Besserung sachlicher Kontakte

im Bereich des Austausches von
zur

Touristengruppen Besserung

organisatorischer MaBnahmen fiir
gegenseitige Besuche

Wie ist das Programm ...?

Ihres Besuches

Ihrer Reise

lhrer Exkursion

Welche wollen Sie besuchen
/besichtigen/?

Wir  wollen besuchen /be-
sichtigen/.

Bibliotheken



BBICTABKH
JOCTONPUMEYATEIbHOCTH
JTedeOHbIe YUPEeKICHUS
MHHHUCTEPCTBA

00BEKTHI

OpTaHu3aIuu

OpTaHbBI 3IPAaBOOXPAHEHUS
NpeanpUsATHUS

CIIOPTUBHBIC MEPONIPUATUS
yueOHbIE 3aBEJICHUS
YUPEKIACHUS KYyIbTYPHI
GU3KYIBTYPHO-CIIOPTUBHEIC
yUpEKICHUS

[Iporpamma COCTOHUT U3 ... .

nocemeHuss /ocMoTpa/  pa3IudHbIX
00BEKTOB

y4acTus B KOH(epeHuuu /B
COBCIIaHUH/ BCTPEY C ...
O3HAKOMJIEHUS €  /TeXHUYECKOU/
JOKyMEHTalue, Mnpou3BeICHUIMU
HUCKYCCTBa

KakoBa 1eap Bamero suzura?
MpkI xoTenu OHI ... .
JOCTOMPUMEYATEIILHOCTAMU BalleTo

ropoja /Baiieil CTpaHbl/

03HAaKOMHUTHLCS C BAIIUMM CIIOcOOaMu

NPOU3BOJACTBA /TEXHOJIOTHEH/

Ausstellungen
Sehenswiirdigkeiten
Heilanstalten
Ministerien

Objekte
Organisationen /Behdrden/
Gesundheitsamter

Betriebe

Sportveranstaltungen

Lehranstalten

Kulturanstalten

Amter /Behorden/ fiir Kérperkultur
und Sport

Das Programm besteht aus

Besuchen

den /Besichtigungen/

verschiedener Objekte

der Teilnahme an der Konferenz
/Beratung/ den Treffen
/Begegnungen/ mit ...

dem  Bekanntmachen mit der

Dokumentation /technischen
Unterlagen/, Kunstwerken

Was ist das Ziel Ihres Besuches?
Wir mochten ... .

uns mit den Sehenswiirdigkeiten
Ihrer Stadt /lhres Landes/ bekannt
machen

uns mit lhren Produktionsverfahren

/Technologie/ vertraut machen uns

03HAKOMHUTBLCS ¢ ychaoBusmu Tpyaa mit den Arbeitsbedingungen in Ihrem
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Ha BallieM /3TOM/ MpeaNpUsITHI

3aKJII0YUTH TOTOBOp /cornamnieHue/

Korna npubsiBaeT neneramnus?

KakoB cocTaB rpymnnsl /aeneranuu/?

['ne Mecto Oynmymiero mpoOXKUBaHUS
rpynmsl /aeneranuu/?

KakoBsl ycimoBus ...7

POXKHUBAHUS

paboThI

OTJbIXa

Ha kakux YCIOBHUAX IIPOU3BOIUTCHA

00CITy)KUBaHUE TYpPUCTOB
/neneratos/?
Mpl mpedocTaBisieM BaM MecTa B

ITOCTHHHIIC.

Y Bac OyayT Xopomiue yCJIOBHUS IS

KyJbTYPHOTO OTABIXa
NpPOXXUBaHUS PabOTHl MHI ... .
OpTaHU3yeM TS Bac
BBICOKOKAYE€CTBEHHOE 00CIy)KUBAHUE
oOecrreyuM  Bac  HEOOXOJUMBIMH
CpeICTBaMU TPAHCIOPTA U CBS3U
obecrnedyuM BaM CBOOOJHBIM JOCTYII
Ha TIpEeANpUITHE /K TEXHUYECKOU
JOKYMEHTAIUN/

MEI BeIEISIEM IS Bac ...
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/diesem/ Betrieb bekannt machen

einen Vertrag /ein Abkommen/
abschlieen

Wann kommt die Delegation an?

Aus welchen Leuten besteht die
Gruppe /Delegation/?

Wo ist der zukiinftige Aufenthaltsort
/Wohnort/ der Gruppe /Delegation/?
Wie sind die ...

Wohnbedingungen?
Arbeitsbedingungen

Bedingungen fiir Erholung

Zu welchen Bedingungen wird die
Betreuung der Touristen
/Delegierten/ geleistet?

Wir bieten lhnen Hotelzimmer an.

Sie werden gute ... haben.

Ihre
Wohnbedingungen,

Bedingungen fiir kulturelle
Erholung,
Arbeitsbedingungen Wir werden ... .
Sie
organisieren /schaffen/
Sie

Verbindungsmitteln versorgen

fiir Qualitdtsbedingungen

mit  notigen  Verkehrsund

Ihnen einen freien Zutritt in den
Betrieb /zu technischen Unterlagen/
gewihrleisten.

Wir werden lhnen ... zur Verfligung



rujaa

IIEPEBOAYUKA

aBTOMAIINHY

cexperaps

MallUHUCTKY
MaIIMHUCTKY-CTEHOTPaPUCTKY

MpsI nipeaiiaraeM Bau ... .
OpPraHn30BaTh JKCKYpCHM B HaIly
Hame

CTpaHy /Ha

NpeANpUsATUE/COBEPIIUTh  J€JIOBbBIE
/TypUCTCKHE/ TOE3JKM IO Hamei

CTpaHe

stellen.

einen Fihrer

einen Dolmetscher

ein Auto

einen Sekretir

eine Maschinenschreiberin

eine Stenotypistin

Wir schlagen lhnen vor, Exkursionen
in unser Land /in unseren Betrieb/ zu
veranstalten

Geschaftsreisen /Touristenreisen/ in

OomeH ungopmayuonnvimu mamepuaiamu

Ham crnenyer oOcyauTh mnpoOiaeMsl

obMeHa uHpopmaiueit B 00JacTH ...

MOJIUTUKH
YKOHOMUKH

HayKH

KYJIbTYPBI
o0pa3zoBaHUs
BOCIIUTAHUS
3IpaBOOXpaHCHUS
GU3KYIBTYPHI U CTIOPTA
Mpbl xotenu OBl O3HAKOMHUTBCS C

NepeyHeM MPOJYKIIMHU, BBIITYCKAaeMOU

Banieu /samumMm/ ... .

unserem Land zu unternehmen
/durchzufiihren/

Wir haben die Probleme des
Informationsumtausches auf dem
Gebiet der ... zu besprechen

Politik

Okonomie

Wissenschaft

Kultur

Ausbildung

Erziehung

Gesundheitsfiirsorge

Korperkultur und Sport

Wir mochten uns mit dem
Verzeichnis der Produktion

/Erzeugnisse/ bekannt machen, die

von ... hergestellt wird.
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CTpaHOU

OTPaCIbIO0 MPOMBININICHHOCTH
bupmoii

NpEeANPUATHEM

babpukoi

00BbEIUHEHUEM

Kakue ayanoBu3yanbHBIE MaTepHUaIbl
BBl UMeeTe /u3naére/?

Y Hac ecThb pa3iauYHbIC Mpi
U31a€M pa3anuyHBIC ... .

nevYaTHbIE MaTepUabl
MPOCIUPYEMBbIC MaTEPUAITBI
IpaMIIaCTUHKU

MaTepualibl Ha BUJE0KAacCeTax

Y Hac ecTh CHeQyIoIIUMe IEeYaTHBIC
MaTepHalbl: ... .
ra3eTsl
KYpHAJbI
MPOCTIEKTHI
JTOKJIa bl
Or0JIETeHH
MaTepHualbl KOH(epeHuun
/coBeIIaHun/

EcTb

Bac  WH(POPMANMOHHBIE

y
MaTepHuaibl A NPOCHUPOBAHUA?

[a, y Hac ecTb MHOI0O MaTepuasoB
IJIs IPOEUUPOBAHHUSA: ... .
KUHO(PUIIbMBI

nuaduIbMbl

ANAIIO3UTUBBI
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Ihrem Land

Ihrem Industriezweig
Ihrer Firma

Ihrem Betrieb

Ihrer Fabrik

Ihrer Vereinigung
Welche
haben Sie /geben Sie heraus/?
Wir

audiovisuelle Materialien

haben verschiedene Wir
geben verschiedene ... heraus.
Druckerzeugnisse

zu projezierende Materialien
Schallplatten

Materialien auf Videokastten

Wir  haben folgende Drucker-
zeugnisse: ... .
Zeitungen
Zeitschriften
Prospekte
Vortriage
Bulletins
Materialien der Konferenzen
/Beratungen/
Gibt bei

onsmaterialien zum Projezieren?

es Ihnen Informati-
Ja, wir haben viele Materialien zum
Projezieren: ...

Filme

Diafilme

Diapositive



Hac wuHTepecyer ayauoBu3yanbHas

uHbOpMaIUsI o BOIIpOCam
COBPEMEHHBIX CPEJICTB CBSA3H.

[Io »TuM BOmpocaM MBI MOYEM BaM
NPEATOKHUTD ... .

IrpaMIIACTUHKHU

BUJI€0KACCETHI

MBI  MOXE€M  OpraHu3oBaThb  JJId
BallleW CTPaHHI ... .
paauornepenayu TEJIEBU3UOHHBIE
nepenadu

O uyem TroBOpUTCA B BallUX Ma-

Tepuanax?

PacckaxwuTe, mokanmyicra, KpaTKoO O
(00) ... m300paKEHHBIX / OMUCAHHBIX
/ COOBITUSX.

BPCMCHH

MecTe

JNEUCTBYIONHUX JIMIIAX

ocHoBHOM wuuaee Kro ATUX
MaTepuaaoB?

aBTOP

COCTaBUTEIIb

u31aTeib

pexxuccep

MBI C yIOBOJBCTBUEM KYIHIU OBl
MOKa3aHHBIC MaTEPHAIbI.

MpI coryacHBI ... BC€ OOTOBOPEHHBIE

AyJHNOBHU3YyaJbHbBIC MaTCPHUAJIbI.
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die
die

moderne Fernmeldeanlagen betrifft.

Wir interessieren uns fur

audiovisuelle Information,
Fur diese Thematik konnen wir ...
anbieten.

Schallplatten

Bildplatten /Videokassetten/

Wir koénnen fiir Ihr Land
iibertragen.

Rundfunksendungen
Fernsehsendungen

Was steht in lhren Materialien?

/Woriiber wird in Thren Materialien
berichtet?/

Erzdhlen Sie bitte kurz iiber ... der
dargestellten /beschriebenen/
Ereignisse.

die Zeit

den Handlungsort

die handelnden Personen

die Hauptidee

Wer ist ... dieser Materialien?

Autor

Verfasser

Verleger /Herausgeber

Regisseur

Wir wiirden gern die vorgewiesenen
Materialien kaufen

Wir die

audiovisuellen

sind einverstanden,

verabredeten



nepenaTb 0€3BO3ME3THO

Materialien ... .

unentgeltlich zu libergeben

poJaaTh zu verkaufen

KakoBbI Bamu npeiioKeHH ...7 Wie sind Ihre Angebote, die
betreffen?

mo cmocobam oOmena ayauwo- die Umtauschmethoden der

BH3YaJIbHBIMU MaTepHalaMu audiovisuellen Materialien

no criocobam noctaBku die  Beforderungsmethoden — der

WHPOPMAIMOHHBIX MaTEPUATOB Informationsmaterialien

10 pacueTam die Verrechnungen

MsI npeasaraem Bam ... npouspoaut Wir  schlagen lhnen vor, den

oOMeH uHpopMarmouHeiMu  Umtausch von

MaTepuasaMH. Informationsmaterialien
durchzufiihren.

pEryJIsIpHO regelmalig

epUOIUYCCKH periodisch

€KEMECSITHO monatlich

Mpb1 xotenu Obl peryisipuo moiaydatb Wir mochten gern alle  Thre

BCE€ BamM HOBbIe wu3nanus no Neuerscheinungen regelmiBig

BOTIpOCAM BHEJIPCHUS HOBEHUIIIEH bekommen, die die Einfiihrung der
neusten /modernsten/ Technologie
betreffen.
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